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 دراضخ واقع ويطتقجم الاقتظبد الإثذاعٍ انًظرٌ

Studying the Reality and Future of  

The Egyptian Creative Economy 

 د/ راَُب علاء انذٍَ أحًذ

 يذرش ثقطى الاقتظبد

 والاقتظبدَخكهُخ الإدارح وانعهىو انًبنُخ 

 ربيعخ ثذر ثبنقبهرح

 انًطتخهض:

اعواء ٓواعؼخ ُلأكث٤بد ثشؤٕ الاهزظبك الإثلاػ٢ ثشٌَ ػبّ،  ٣ٜلف اُجؾش ا٠ُ

ٝالاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ ثشٌَ فبص، ٝكهاٍخ ٝاهغ الاهزظبك الإثلاػ٢ 

أُظو١ ٖٓ فلاٍ رؾ٤َِ ٓئشواد ًَ ث٘ل ٖٓ ث٘ٞك طبكهاد ٝٝاهكاد الاهزظبك 

ظو١ ثشٌَ رلظ٢ِ٤، ٝاُز٘جئ ثَٔزوجَ الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ ٖٓ الإثلاػ٢ أُ

اعٔب٢ُ ٝ أُظو٣خ ظبكهاد الإثلاػ٤خاُفلاٍ رؾ٤َِ اَُلاٍَ اُي٤٘ٓخ لإعٔب٢ُ 

ٝهل فِض . ، ٝمُي ثبلاػزٔبك ػ٠ِ أُٜ٘ظ اُٞطل٢ ا٢ٌُٔأُظو٣خ الإثلاػ٤خاُٞاهكاد 

هطبع ٖٓ هطبػبد اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ  هٟٞأ إٔ ٜبٓ٘ اُجؾش ا٠ُ ٓغٔٞػخ ٖٓ اُ٘زبئظ

ثٔب ٣ٌٖٔ ٓظو ٖٓ رؾو٤ن ٤ٓيح أُظو٣خ ٛٞ اُؾوف اُل٤٘خ أٝ اُؾوف ا٤ُل٣ٝخ، 

ٝثشؤٕ اُز٘جئ ثَٔزوجَ الاهزظبك ر٘بك٤َخ ك٤ٚ، ٝأػؼق هطبع ٛٞ اُلٕ٘ٞ الأكائ٤خ، 

الإثلاػ٢ أُظو١ كبٕ ٛ٘بى رؾَٖ ِٓؾٞظ ك٢ اعٔب٢ُ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ 

إٔ ٛ٘بى رؾَٖ َٗج٢ ك٢ اعٔب٢ُ اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ، الا إٔ أُظو٣خ، ًٔب 

ٝاُز٢ أًلد ػ٠ِ ػوٝهح الاٛزٔبّ  0222ٛنٙ اُ٘زبئظ لا رزٞاكن َٗج٤بً ٓغ هإ٣خ ٓظو 

فوط اُجؾش ثٔغٔٞػخ ٖٓ  ٖٝٓ صْ كول. ثبلاهزظبك الإثلاػ٢ ُلػْ اُز٤ٔ٘خ أَُزلآخ

رلؼ٤َ ٓجبكهاد رؼي٣ي ٜٓ٘ب  اُزٞط٤بد رل٤ل ك٢ كػْ الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١،

الاهزظبك الإثلاػ٢ ٝاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ اُز٢ ثلأرٜب اُلُٝخ أُظو٣خ، ٝالاٛزٔبّ 

اٗشبء ٤ٛئخ ٓزقظظخ َٓئُٞخ ػٖ ر٤َ٘ن ٝر٘ل٤ن ٝثبُؾوف اُل٤٘خ ثظلخ فبطخ، 
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د الإثلاػ٤خ، ٝرشغ٤غ اُزؼبٕٝ ث٤ٖ ع٤ٔغ اُغٜبد اُلبػِخ اٍزوار٤غ٤بد اُظ٘بػب

ًلاػج٤ٖ أٍب٤٤ٍٖ ٖٓ أكواك ٤ٛٝئبد ٝٝىاهاد ٝعٜبد فبطخ، ؽ٤ش رؼيى ٛنٙ ا٤ُٜئخ 

ؽلٝك ٝأف٤وًا رْ اٍزؼواع ٖٓ ػ٤ِٔخ اُزقط٤ؾ الاٍزوار٤غ٢ ُِظ٘بػبد الإثلاػ٤خ. 

ٌٔزجخ اُؼوث٤خ ك٢ ، ٣ٝؼزجو اُجؾش ٓؾبُٝخ لإصواء اُاُجؾش ٝكوص اُجؾٞس أَُزوج٤ِخ

ٓغبٍ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٝفبطخ الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١، ؽ٤ش إٔ ٛ٘بى ٗلهح 

ك٢ الأثؾبس اُؼ٤ِٔخ ٝفبطخ اُز٢ رؾَِ ث٤بٗبد الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١، ٝمُي 

ػ٠ِ اُوؿْ ٖٓ أ٤ٔٛخ أُٞػٞع، ٝاٛزٔبّ اُلُٝخ أُظو٣خ ثلػْ الاهزظبك الإثلاػ٢ 

، ُنا كول هلّ اُجؾش ٓغٔٞػخ ٖٓ كوص اُجؾٞس أَُزوج٤ِخ 0222ٓظو  ؽجوبً ُوإ٣خ

 .ُلػْ الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ غٜٞكلاٍزٌٔبٍ اُ

الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١؛ الاهزظبك اُجوروب٢ُ؛ اُظ٘بػبد  انكهًبد انًفتبحُخ:

 . 0222الإثلاػ٤خ؛ هإ٣خ ٓظو 

Abstract: 

The research aims to conduct a review of the literature on the 

creative economy in general, and the Egyptian creative economy 

in particular, and to study the reality of the Egyptian creative 

economy by analyzing the indicators of each item of the Egyptian 

creative economy’s exports and imports in detail, and to predict 

the future of the Egyptian creative economy through analyzing 

the time series of the total Egyptian creative exports and total 

Egyptian creative imports, this is based on the quantitative 

descriptive method. The research concluded a set of results, 

including that the strongest sector of the Egyptian creative 

industries is art crafts or handicrafts, which enables Egypt to 

achieve a competitive advantage in it, and the weakest sector is 
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the performing arts. With regard to predicting the future of the 

Egyptian creative economy, there is a noticeable improvement in 

the total Egyptian creative exports, and there is a relative 

improvement in the total Egyptian creative imports. However, 

these results are relatively inconsistent with Egypt's Vision 2030, 

which emphasized the need to pay attention to the creative 

economy to support sustainable development. Hence, the 

research came out with a set of recommendations useful in 

supporting the Egyptian creative economy, including activating 

initiatives to promote the creative economy and creative 

industries initiated by the Egyptian state, paying attention to 

artistic crafts in particular, establishing a specialized body 

responsible for coordinating and implementing strategies for 

creative industries, and encouraging cooperation between all 

parties. Actors as key players, including individuals, agencies, 

ministries, and private entities, as this authority enhances the 

strategic planning process for the creative industries. Finally, the 

limitations of research and opportunities for future research were 

reviewed. The research is considered an attempt to enrich the 

Arab library in the field of the creative economy, especially the 

Egyptian creative economy, as there is a dearth of scientific 

research, especially that analyzes the data of the Egyptian 

creative economy, despite the importance of the topic, and the 

interest of the Egyptian state in supporting The creative economy 

according to Egypt's 2030 vision, so the research presented a set 
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of future research opportunities to continue the efforts to support 

the Egyptian creative economy. 

Keywords: the Egyptian creative economy; orange economy; 

creative industries; Egypt Vision 2030. 

   Introduction انًقذيخ:

ك٢ ٓوًي  ، ٌُٝ٘ٚ ا٤ُٔلاكرؼٞك عنٝهٙ ُٔب هجَ ثظلخ ػبٓخ الإثلاع ٝالاثزٌبه إ 

 ظطِؼٓإ الا  ،ثلا٣خ اُووٕ اُؼشو٣ٖٓ٘ن  روو٣جبً ػِّٞ الاهزظبك ٝاكاهح الأػٔبٍاٛزٔبّ 

ٛنا ؽل٣ش َٗج٤بً، كول ظٜو ٣ؼزجو  Creative economyالاهزظبك الإثلاػ٢ 

ظٜو ٓظطِؼ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ  4991ٔظطِؼ ك٢ ثلا٣خ ؽوجخ اُزَؼ٤٘بد. ٝك٢ اُ

Creative industries  لأٍٝ ٓوح ك٢ اُلٌو الاهزظبك١ ك٢ روو٣و طبكه ػٖ ؽٌٞٓخ

ؽ٤ش رؼزجو اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٢ٛ  .(Afriantari & Harikesa, 2020)اٍزوا٤ُب 

 .(Cavas, 2000)هِت الاهزظبك الإثلاػ٢ 

٣ؼزٔل الاهزظبك الإثلاػ٢ ػ٠ِ اٍزقلاّ اُ٘بً ُق٤بُْٜ الإثلاػ٢ ُي٣بكح ه٤ٔخ 

ُٞطق  0224ٛنا أُظطِؼ ػبّ  Howkins  John ٝٗشو ؽٞهاُلٌوح. ٝهل 

الأٗشطخ الاهزظبك٣خ، ٝاُز٢ رَز٘ل ه٤ٔزٜب ا٠ُ طلبد عل٣لح ثللًا ٖٓ أُٞاهك اُزو٤ِل٣خ 

 . (Howkins, 2001) ٖٓ أهع ٝػٔبُخ ٝهأً أُبٍ

ٓغ ؽٍِٞ اُووٕ اُؾبك١ ٝاُؼشو٣ٖ ؽظ٤ذ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ثبٛزٔبّ الأْٓ صْ 

 United، ٝثوٗبٓظ الأْٓ أُزؾلح الإٗٔبئ٢ United Nations (UN)أُزؾلح 

Nations Development Program (UNDP) ٝٓ٘ظٔخ الأْٓ أُزؾلح ُِزوث٤خ ،

 The United Nations Educational, Scientific andٝاُؼِّٞ ٝاُضوبكخ 

Cultural Organization (UNESCO)ث٘بء ػ٠ِ اُجؾش اُن١  هثٔب   . ٝمُي

ك٢ أٌُِٔخ أُزؾلح ك٢ ػِٔٚ ا٤ُٔٔي ؽٍٞ الاهزظبك الإثلاػ٢  John Howkinsٙ أعوا

(Howkins, 2007). ٓظطِؼ الاهزظبك الإثلاػ٢ رله٣غ٤بً  ٝٓ٘ن مُي اُؾ٤ٖ رْ اكهاط

اُز٢ رلٝه ك٤ٜب ه٤ٔخ ٓ٘زغبرٜب اَُِؼ٤خ ٝاُقل٤ٓخ ؽٍٞ ا٤ٌُِٔخ ُٔواػبح رِي اُوطبػبد 
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ٕ رـ٤٤و ؽغْ اُشوًبد ٝاكهاعٜب ك٢ اُوطبع . اIntellectual propertyاُلٌو٣خ 

الإٗزبع٢ ٌَُ ثِل ٣غؼَ ٖٓ أٌُٖٔ رؾل٣لٛب ًظ٘بػبد رَبْٛ ك٢ اُ٘ٔٞ الاهزظبك١. 

ٝر٣ٞ٘غ اهزظبك٣بد اُلُٝخ ًٔظبكه ُز٤ُٞل كوص اُؼَٔ، ٝاؽلاس اُز٤ٔ٘خ الاعزٔبػ٤خ 

ٍ . ٝثؼجبهح أفوٟ، كجوؿْ أ٤ٔٛخ الإثلاع ك٢ أُغب(UNESCO, 2014)ٝاُضوبك٤خ 

الاهزظبك١ ٓ٘ن اُولّ، كبٕ اُغل٣ل ك٢ اُووٕ اُؾبك١ ٝاُؼشو٣ٖ ٛٞ عؼَ الإثلاع ٓ٘زغًب 

، ٓغ آٌب٤ٗخ هثطٚ ًبٍزوار٤غ٤خ رط٣ٞو Productive chainمٝ ٍَِِخ اٗزبع٤خ 

Development chain  ػ٠ِ أَُزٟٞ اُؼب٢ُٔ(Buitrago & Duque, 2013). 

ب ك٢ ٗٔٞ اُ٘برظ أُؾ٢ِ الإعٔب٢ُ،  ًٔ ب ٜٓ ًٔ ٝهل أطجؾذ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ َٓبٛ

ؽ٤ش رئًل أُئشواد ػ٠ِ إٔ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٓٔضلًا ك٢ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٣ؼل 

ػبٓلًا رؾ٤ُٞبً ك٢ ر٤ُٞل اُلفَ ٝاُٞظبئق ٝاُظبكهاد، ًٔب أٗٚ ٣ؼل ٖٓ أٍوع هطبػبد 

ا ك٢ اُق ًٞ  .(UNDP, 2019)ٌٔ ػشوح ٍ٘خ الأف٤وح. الاهزظبك اُؼب٢ُٔ ٗٔ

ؿ٢٘ علًا ٣ٌٖٔ هإ٣زٚ ك٢ ًَ هًٖ ٖٓ  ٝاثلاػ٢ زٔزغ ٓظو ثزواس صوبك٢ٛنا ٝر

٣غؼَ . ٝاُشٔب٢ُ ا٠ُ اَُل اُؼب٢ُ ك٢ طؼ٤ل ٓظو اَُبؽَأهًبٕ ٓلٜٗب اُوئ٤َ٤خ، ٖٓ 

٣وبً ك٢ ٓغبٍ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ. كؼ٢ِ ٍج٤َ أُضبٍ ُٔظو ربه٣قًب ػوٛنا اُزواس 

، ٝأٍٝ ػوع 4221، ٝأُزؾق أُظو١ ػبّ 4202ػبّ  شئذ ٓطجؼخ ثٞلامأٗ

، 4921، أٓب الإماػخ أُظو٣خ كول أٗشئذ ػبّ ٤ٍ4291٘ٔبئ٢ ٓظو١ ًبٕ ػبّ 

، ٜٝٓوعبٕ اُوبٛوح 4919، ٝٓؼوع اُوبٛوح ٌُِزبة ثلأ ٓ٘ن 4912ٝاُز٤ِلي٣ٕٞ ػبّ 

اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ  ًَ ٛنٙ الأٗشطخ ٢ٛ هٓٞى أٍب٤ٍخ ُؼواهخ، 4991ا٤َُ٘ٔبئ٢ ٓ٘ن 

ٝؽب٤ُبً رؼل اُؾوف، ٝاُزظ٤ٔٔبد، ٝاٍُٞبئؾ  . (Med Culture, 2018)ك٢ ٓظو

اُوه٤ٔخ ٝاُ٘شو ٖٓ أْٛ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ك٢ ٓظو. ػ٠ِ اُوؿْ ٖٓ أ٤ٔٛخ 

 ح ٛٔزٜب ك٢ الاهزظبك لا رياٍ ٓؾلٝكٕ َٓبالا أاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ثٔظو، 

(Forouheshfar & Khalil, 2021).  

 الإثلاػ٤خ، ٖٓ كػْ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٝاُظ٘بػبد 0222ٓظو  هإ٣خ ٝرؼيى 

اُز٤ٔ٘خ أَُزلآخ  اٍزوار٤غ٤خ ك٢ اُضوبكخ ٓؾٞه أٛلاف ؤؽلُلاهزظبك اُو٢ٓٞ، ك هٞح ًٔظله
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رؼي٣ي الاٛزٔبّ ثبلإثلاع ٝاُضوبكخ اُلاػٔخ ُِز٤ٔ٘خ أَُزلآخ ٝرؤ٤ًل هٞح ٛٞ "  2030"ٓظو

ػَٔ  كوص ٝفِن أَُزلآخ، اُز٤ٔ٘خ رؾو٤ن ك٢ثلاػ٢ الإ الاهزظبك ٤َُْٜ ،ٓظو اُ٘بػٔخ

ٝالإثلاػ٤خ  اُضوبك٤خ بدظ٘بػاُ ٖٓ اُٞؽ٢٘، ٝالاٍزلبكح ُلاهزظبك عل٣لح هٞح ٝاػبكخ عل٣لح،

رؾو٤ن  ٍج٤َ ٝك٢ أُ٘بٍت، ثبُوله ٝلا َٗزقلٜٓب ٗٔزٌِٜب أٍب٤ٍخ ر٘بك٤َخ ٤ٓيح ثبػزجبهٛب

 ٖٓ ٝهبػلح اُزشو٣ؼ٤خ، الإطلاؽبد ٝٓغٔٞػخ ٖٓ اُؾٞاكي، ٖٓ ؽيٓخ ا٠ُ ٗؾزبط مُي،

٢، ٝهل ثلاػالإ الاهزظبك ٓغبٍ آٌب٤ٗبر٘ب ك٢ ٖٓ اٍزلبكح أهظ٠ ٗؾون ؽز٠ اُج٤بٗبد اُله٤وخ،

ػلح ٓئشواد ٝآ٤ُبد ُزؾو٤ن مُي ٜٓ٘ب ى٣بكح كوص اُزله٣ت  0222ؽلكد هإ٣خ ٓظو 

ُزشغ٤غ رظل٣و أُ٘زغبد اُؾوك٢، ٝاٗشبء ارؾبك ُِؾوف اُزواص٤خ، ٝٝعٞك ٓ٘ؼ ٝؽٞاكي 

 (0222هإ٣خ ٓظو اُزواص٤خ. )

، ُٔب ١ظوأُٓٔب ٍجن، رزؼؼ أ٤ٔٛخ كهاٍخ ٝاهغ َٝٓزوجَ الاهزظبك الإثلاػ٢ 

  ك٢ أُشبهًخ ك٢ اؽلاس اُز٤ٔ٘خ أَُزلآخ ثٔظو.ٓؾزَٔ ُٚ ٖٓ أصو 

رـط٤خ ٓغٔٞػخ ٖٓ اُ٘وبؽ ٢ٛ: اُؾب٢ُ ػ٠ِ جؾش هًيد اُجبؽضخ ك٢ اُٖٝٓ صْ 

ٍزؼوع آواعؼخ ُلأكث٤بد ك٢ ٓغبٍ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٝاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ، ؽ٤ش 

الاهزظبك  ٓلّٜٞ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٝػلاهزٚ ثبُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ، ٝفظبئضاُجؾش 

، ٝاُطجوخ الإثلاػ٤خ، ٝأَُبٛٔخ الاهزظبك٣خ ُِظ٘بػبد الإثلاػ٢ ٝاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ

لإثلاػ٤خ، صْ الاٗزوبٍ ُلاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ ٝاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ك٢ ٓظو، ا

ٓغ اٍزؼواع أْٛ أُجبكهاد أُظو٣خ ُزؼي٣ي الاهزظبك الإثلاػ٢ ػٖٔ الأع٘لح 

 ذٍزؼوػاصْ ، ٝأف٤وًا ؽوم ه٤بً الاهزظبك الإثلاػ٢، 0222اُٞؽ٤٘خ ُوإ٣خ ٓظو 

زؾ٤َِ اُج٤بٗبد ُلهاٍخ ٝاهغ َٝٓزوجَ ُ اٗزوِذٓشٌِخ اُجؾش، ٝأٛلاكٚ، ٝأ٤ٔٛزٚ، ٝ

ٞػغ ٓغٔٞػخ ٖٓ اُزٞط٤بد رَبػل ك٢ كػْ صْ هبٓذ ثالاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١، 

ُؾلٝك اُجؾش ٝكوص  ذالاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ ك٢ أَُزوجَ، ٝأف٤وًا رطوه

 اُجؾٞس أَُزوج٤ِخ. ٝمُي ػ٠ِ اُ٘ؾٞ اُزب٢ُ:
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 The literature reviewيرارعخ الأدثُبد:  :أولًا 

ك٤ٔب ٢ِ٣ ثؼغ اُ٘وبؽ اُقبطخ ثبلاهزظبك الإثلاػ٢، ؽ٤ش  خؽضبز٘بٍٝ اُجر

فظبئض ٓلّٜٞ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٝػلاهزٚ ثبُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ، َٝزؼوع ر

الاهزظبك الإثلاػ٢ ٝاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ، ٝاُطجوخ الإثلاػ٤خ، ٝأَُبٛٔخ الاهزظبك٣خ 

َ ُلاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ ٝاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ك٢ ر٘زو، صْ ُِظ٘بػبد الإثلاػ٤خ

ٓظو، ٓغ اٍزؼواع أْٛ أُجبكهاد أُظو٣خ ُزؼي٣ي الاهزظبك الإثلاػ٢ ػٖٔ 

. ٝمُي ، ٝأف٤وًا ؽوم ه٤بً الاهزظبك الإثلاػ0222٢الأع٘لح اُٞؽ٤٘خ ُوإ٣خ ٓظو 

 :ػ٠ِ اُ٘ؾٞ اُزب٢ُ

 الإثذاعُخ:يفهىو الاقتظبد الإثذاعٍ وعلاقته ثبنظُبعبد  -1

The creative economy definition and its relationship with the 

creative industries 

ك٢ ثلا٣خ اُووٕ اُؼشو٣ٖ، ظٜو ٓظطِؼ الإثلاع ك٢ ػِْ الاهزظبك ٖٓ فلاٍ 

ػ٠ِ ٣ل عٞى٣ق  destruction creativeٓظطِؼ اُزل٤ٓو الإثلاػ٢ 

ُٞطق اُطو٣وخ اُز٢ ٣زْ ثٜب رل٤ٓو اُطوم اُول٣ٔخ ،  Schumpeter Josephشٞٓج٤زو

٣وٟ ثؼغ الاهزظبك٤٣ٖ ٓضَ ثٍٞ ، ُٝلؼَ الأش٤بء كاف٤ِبً ٝاٍزجلاُٜب ثبُغل٣لح

الإثلاع ًؼ٘ظو ْٜٓ ك٢ اػبكح رغ٤ٔغ اُؼ٘بطو لإٗزبط رو٤٘بد   Paul Romerهٝٓو

 & Loesche) اُ٘ٔٞ الاهزظبك١ كٜٞ َٓبْٛ ه١ٞ ك٢ ٝٓ٘زغبد عل٣لح، ٝثبُزب٢ُ

Torre, 2020; Reinert & Reinert, 2006; Ulgen, 2017) . 

ًَ اُ٘شبؽ الاهزظبك١ اُن١ ٣ؼزٔل ػ٠ِ ٢ ػ٠ِ أٗٚ ثلاػبك الإ٣ؼوف الاهزظ

الإثلاع اُلوك١ ُِشقض ُو٤ٔزٚ الاهزظبك٣خ ٍٞاء ًبٗذ اُ٘ز٤غخ ُٜب ػ٘ظو صوبك٢ أّ لا. 

أ١ إٔ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٣ؾلس ؽ٤ضٔب ٣ٌٕٞ الإثلاع اُلوك١ ٛٞ أُظله اُوئ٢َ٤ 

 .(DCMS, 2001)ُِو٤ٔخ ٝاَُجت اُوئ٢َ٤ ُِٔؼبِٓخ 

ب ٝما ٓـيٟ ٣َبْٛ ك٢ اُ٘برظ أُؾ٢ِ الإعٔب٢ُ ًٔب ٣ؼوف ػ٠ِ أٗٚ  ًٔ هطبػًب ٜٓ

اُو٢ٓٞ، ٝٛٞ ٣ؾلي الاثزٌبه ٝأُؼوكخ ػجو ع٤ٔغ هطبػبد الاهزظبك. ٝٛٞ هطبع ؽ١ٞ٤ 

https://en.m.wikipedia.org/wiki/Creative_destruction
https://en.m.wikipedia.org/wiki/Joseph_Schumpeter
https://en.m.wikipedia.org/wiki/Paul_Romer
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٣غت رؼي٣يٙ ُلكغ اُز٤ٔ٘خ اُشبِٓخ، ُٝٚ ه٤ٔخ رغبه٣خ ٝصوبك٤خ، ٛنٙ اُو٤ٔخ أُيكٝعخ ككؼذ 

ُْ ا٠ُ ر٤ٍٞغ ٝرط٣ٞو اثلاػبرٜب ًغيء ٖٓ اٍزوار٤غ٤خ اُز٣ٞ٘غ اُؾٌٞٓبد ك٢ ع٤ٔغ أٗؾبء اُؼب

الاهزظبك١، ٝاُغٜٞك أُجنُٝخ ُزؾل٤ي اُ٘ٔٞ الاهزظبك١ ٝالاىكٛبه ٝاُوكب٤ٛخ 

(UNCTAD, 2018). 

ٝك٢ ا٤َُبم مارٚ، ٖٝٓ ػٖٔ أُٞإ الاهزظبك، كبٕ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٣طِن 

، ٝٛٞ ٓلّٜٞ ٣زؼٖٔ رلبػلاد ٓغ Orange Economy ػ٤ِٚ الاهزظبك اُجوروب٢ُ

أَُز٤ٌِٜٖ ٝاُغٔؼ٤بد َٝٓبٛٔخ الأٗشطخ الإثلاػ٤خ ٓضَ اُجؾٞس ٝاُزط٣ٞو 

(UNCTAD, 2022b) . 

ًوِت ُلاهزظبك  اُجوروب٢ُ رٌٖٔ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ الإثلاػ٢ أٝ ٝثلافَ الاهزظبك

، ٝاُز٢ رُٞل كفلًا ٖٓ فلاٍ اُزغبهح ٝؽوٞم ا٤ٌُِٔخ اُلٌو٣خ ٝفِن كوص عل٣لح الإثلاػ٢

فبطخ ُِشوًبد اُظـ٤وح ٝٓزٍٞطخ اُؾغْ. ٣ٝؼيى اُؼَٔ الإثلاػ٢ اُؾوٞم الأٍب٤ٍخ ٓضَ 

اؽزواّ ًوآخ الاَٗبٕ ٝأَُبٝاح ٝاُل٣ٔٞهواؽ٤خ ًِٜٝب ػوٝه٣خ ُِؼ٤ش ك٢ ٍلاّ. إ هلهح 

ٛٔخ ًج٤وح ك٢ رؾو٤ن أٛلاف اُز٤ٔ٘خ أَُزلآخ لاىاُذ رؾظ٠ ٛنٙ اُظ٘بػبد ػ٠ِ رول٣ْ َٓب

ثبٛزٔبّ ٝاػزواف ك٢ُٝ، ٍٞاء ًبٕ مُي ك٢ ٓغبٍ اُلٕ٘ٞ ٝاُؾوف ا٤ُل٣ٝخ ٝاٌُزت ٝالأكلاّ 

ٝاُِٞؽبد ٝأُٜوعبٗبد ٝالأؿب٢ٗ ٝاُزظ٤ٔٔبد اُوه٤ٔخ ٝاُوٍّٞ أُزؾوًخ ٝأُؼبة اُل٤ل٣ٞ. 

غوك هطبػبد ع٤لح الأكاء ٝماد ٗٔٞ اهزظبك١ إ رِي اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٢ٛ أًضو ٖٓ ٓ

 ,UNCTAD)ع٤ل، اٜٗب رؼجو ػٖ ف٤بٍ الإَٗبٕ ٝٗشوٙ ُو٤ْ اعزٔبػ٤خ ٝصوبك٤خ ٛبٓخ 

2018). 

اُجوروب٢ُ  ( ا٠ُ إٔ الاهزظبك0204ٝرؤ٤ًلًا ػ٠ِ ٓب ٍجن، كول أشبه أثٞ ؿبى١ )

ب ثؼل رزَغ اُز٢ الإثلاػ٤خ  ٝالإٍٜبٓبد ٝاُؾوف ٖٓ اُظ٘بػبد ٝاٍؼًب ؽ٤لبً ٣شَٔ ًٓ ٞ٣ 

 اُزوك٤ٚ، ٝٓ٘زغبد ًبلأُؼبة، ٝهطبػبد عل٣لح ٓغبلاد ؽز٠ اشزِٔذ ػ٠ِ ٣ّٞ،

 أُؼِٞٓبد رو٤٘بد . ًٔب ؽووذاُجظو٣خ ٝاُلٕ٘ٞ ّ،لاٝالإػ اُضوبك٤خ، ٝفلٓبد ا٤َُبؽخ

ب ٝالارظبلاد ًٓ  الأٓبّ، ا٠ُ كَكؼخ ًج٤وح ُٜب ٝٝكود الإثلاػ٤خ، اُظ٘بػبد ٓغ اُزؾب

 رط٣ٞو أُؾزٟٞ. ك٢ َٓزٟٞ ٝػ٠ِ الإٗزبط، َٓزٟٞ رو٤٘بد ػ٠ِ الاُزؾبّ ٛنا ٝعبء
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 ٖٓ ثبٍزٔواه ٓزيا٣لح ًج٤وح ؽظخ الإثلاػ٢ ٣ٔضَ أُؾزٟٞ أطجؼ ٝهل ٗلَٚ، اُٞهذ

ك٢  رـ٤٤و ؽلس أُلّٜٞ، ك٢ اُزطٞهاد ٛنٙ ٝٓغ .الإٗزوٗذ ػجو اُزغبهح الإٌُزو٤ٗٝخ

مُي  الإثلاػ٤خ، ُؼَ اُظ٘بػبدٖٓ  ثللًا  الإثلاػ٢ الاهزظبك ا٠ُ كزؾٍٞ أُظطِؼ،

اُظ٘بػ٤خ  اُضٞهح ػظو أشٌبٍ رَزٞػت ُلإٗزبط الإثلاػ٢ اُز٢ اُغل٣لح ثبلأشٌبٍ ٣ورجؾ

 ُِٔجلػ٤ٖ ٝاٍؼخ هلهاد اُضٞهح اُوه٤ٔخ ٓ٘ؾذ كول ٗلَٚ، اُٞهذ ك٢ ٝرزغبٝىٛب

 الاهزظبك كؤطجؼ ٓظطِؼ اُظ٘بػخ، ػظو ثؤٍب٤ُت رزو٤ل لا ٤خثلاػُِٝٔ٘زغبد الإ

 .اُؾبٍ ػٖ رؼج٤وًا أًضو الإثلاػ٢

ؽجوبً ُلأٌٝٗزبك اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ثؤٜٗب رِي  Anheier & Isar (2008)ػوَّف 

اَُِغ ٝاُقلٓبد اُز٢ رَزقلّ الإثلاع ٝهأً أُبٍ اُلٌو١ ًٔلفلاد اُظ٘بػبد اُز٢ ر٘زظ 

ٓغٔٞػبد، ٢ٛ: اُزواس، ٝاُلٕ٘ٞ، ٍٝٝبئَ الإػلاّ، ٝالإثلاػبد  1أ٤ُٝخ، ٝاُز٢ رشَٔ 

 ظ٤ل٤خ.اُٞ

ًٔب رؼوف ا٤ٌَُٞٗٞ اُظ٘بػبد اُضوبك٤خ ٝالإثلاػ٤خ ػ٠ِ أٜٗب ٓغٔٞػبد ٖٓ 

الأٗشطخ أُ٘ظٔخ اُز٢ ُٜب كٝه هئ٤ٌ ك٢ اٗزبط أٝ اػبكح اٗزبط أٝ رو٣ٝظ أٝ رٞى٣غ أٝ 

ر٣َٞن اَُِغ ٝاُقلٓبد ٝأٗشطخ أُؾزٟٞ أَُزٔلح ٖٓ أطَ اُزواس اُضوبك٢ أٝ اُل٢٘ 

  (UNESCO, 2013)ُِلُٝخ. 

رِي اُظ٘بػبد اُز٢ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٢ٛ  ث٤٘ٔب ٣نًو اُجؤُبٕ الأٝهٝث٢ إٔ

روّٞ ػ٠ِ اُو٤ْ اُضوبك٤خ ٝاُز٘ٞع اُضوبك٢ ٝالإثلاع اُغٔبػ٢ ٝاُلوك١ ٝأُٜبهاد 

ٝأُٞاٛت، ٓغ اُولهح ػ٠ِ ر٤ُٞل الاثزٌبه ٝاُضوٝح ٝاُٞظبئق ٖٓ فلاٍ فِن ه٤ٔخ 

 Domenech, Molina, and)اُلٌو٣خ اهزظبك٣خ ٝاعزٔبػ٤خ ٓؼ٤٘خ ٖٓ ا٤ٌُِٔخ 

Koster, 2021). 

 ٤4992وخ َٓبه اُظ٘بػخ الإثلاػ٤خ ٞصٝكوبً ُاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٛنا ٝرؼوف 

، ػ٠ِ أٜٗب رِي أُٜبهاد ٝأُٞاٛت 4992اُظبكهح ػٖ اُؾٌٞٓخ اُجو٣طب٤ٗخ ػبّ 

٤خ أَُزٔلح ٖٓ الإثلاع اُشقظ٢ اُز٢ ٣ٌٖٔ رط٣ٞوٛب ٝاٍزقلآٜب ٖٓ فلاٍ أٌُِ

اُلٌو٣خ، ٢ٛٝ ػجبهح ػٖ ٓغٔٞػخ ٖٓ اُظ٘بػبد اُز٢ ٣ٌٜٔ٘ب اٍزـلاٍ آٌبٗبد ر٣ٌٖٞ 
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اُضوٝح ثشٌَ ًبَٓ ٝى٣بكح كوص اُؼَٔ، ثٔب ك٢ مُي الإػلإ، ٝاُٜ٘لٍخ أُؼٔبه٣خ، 

ٝاُلٕ٘ٞ ٝالأٍٞام اُؼز٤وخ، ٝاُؾوف ا٤ُل٣ٝخ، ٝاُزظ٤ْٔ، ٝرظ٤ْٔ الأى٣بء، ٝاُجوآظ 

اُزلبػ٤ِخ، ٝا٤ٍُٞٔو٠، ٝاُلٕ٘ٞ أَُوؽ٤خ، ٝاُ٘شو  اُزوك٤ٜ٤خ أَُؼ٤خ ٝاُجظو٣خ

 (. Mao, 2020) ٝاُجوٓغ٤بد ٝفلٓبد أٌُج٤ٞرو ٝط٘بػبد اُجش اُزِلي٢ٗٞ٣

اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ك٢ ٛنا اُؼظو ٝثٔب أٗ٘ب ك٢ ػظو الاهزظبك اُوه٢ٔ، كبٕ 

رؼزجو ر٠َٔ أ٣ؼًب ط٘بػبد أُؾزٟٞ اُوه٢ٔ ٝاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ اُوه٤ٔخ، ٝاُز٢ 

٣ئًل رؼو٣ق ا٤ٌَُٞٗٞ ُِظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ، ٖٝٓ ٓ٘ظٞه آزلاك اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ

ػ٠ِ اُغٔغ ث٤ٖ اُ٘شبؽ الإثلاػ٢ ٝاُزٌُ٘ٞٞع٤ب اُؼب٤ُخ. ٖٝٓ ػٖٔ رؼو٣لبد اُظ٘بػبد 

 الإثلاػ٤خ ٖٓ ٓ٘ظٞه الاهزظبك اُوه٢ٔ ٓب ٢ِ٣:

٢ٛ شٌَ  إٔ اُظ٘بػخ الإثلاػ٤خ اُوه٤ٔخ ٣Zhou and Xia (2007)ؼزول 

ط٘بػ٢ ُِظ٘بػخ اُضوبك٤خ الإثلاػ٤خ، ٝاُز٢ رؼزٔل ػ٠ِ أُٞاهك اُضوبك٤خ، ٝاٍزقلاّ 

اُزٌُ٘ٞٞع٤ب اُوه٤ٔخ اُؾل٣ضخ، ٝرٌُ٘ٞٞع٤ب اُشجٌبد، ٝرٌُ٘ٞٞع٤ب الارظبلاد اُؾل٣ضخ 

ٝرٌُ٘ٞٞع٤ب الاٗزشبه اُشبَٓ، ثٔب ك٢ مُي ثشٌَ أٍب٢ٍ الأٗشطخ اُز٢ ثبلاػزٔبك ػ٠ِ 

هارْٜ ًؾبكي ُلإثلاع ٝاُ٘شو ٝاُزغبهح ٖٓ فلاٍ أٍب٤ُت الإٗزبط اثلاع اُ٘بً ٜٝٓب

اُوه٤ٔخ ٝأُزشبثٌخ، كبٗٚ ٣شَٔ أ٣ؼًب الأٗشطخ اُز٢ رَزقلّ الإثلاع اُضوبك٢ ٝاُزو٤٘بد 

 اُغل٣لح ُزؾ٤َٖ اُو٤ٔخ أُؼبكخ ُظ٘بػخ اُضوبكخ اُزو٤ِل٣خ. 

اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ك٢ ػظو الاهزظبك  Wang and Zhang (2018)ًٔب ػوّف 

اُوه٢ٔ ػ٠ِ أٜٗب ط٘بػخ رؼزٔل ػ٠ِ أُٞاهك الإثلاػ٤خ، ثبٍزقلاّ اُزٌُ٘ٞٞع٤ب اُوه٤ٔخ 

اُؾل٣ضخ، ٝرٌُ٘ٞٞع٤ب اُشجٌخ، ٝرٌُ٘ٞٞع٤ب الارظبٍ اُغٔب٤ٛو١، ٣ٝزْ اٗشبء اُو٤ٔخ اُضوبك٤خ 

 ٔئٍَبد أُلكٞػخ ثبلإثلاع. ٝٗشوٛب ٖٓ فلاٍ اُوه٤ٔخ ٝ ؽوم الإٗزبط أُزشبثٌخ ٖٓ هجَ اُ

ػوّكٞٛب ػ٠ِ أٜٗب ٓغٔٞػخ ط٘بػ٤خ عل٣لح رؼزٔل كول  Sun et al (2019)أٓب 

ػ٠ِ ٓؼلاد اُزٌُ٘ٞٞع٤ب الإثلاػ٤خ اُوه٤ٔخ ٝاُزظ٤ْٔ أُجزٌو، ٓغ الأفن ثبلإثلاع 

اُضوبك٢ ٝاٗشبء أُؾزٟٞ ٝاٍزقلاّ ؽوٞم اُطجغ ٝاُ٘شو ثبػزجبهٛب الارغبٙ الأٍب٢ٍ 

 ٝر٤ٌٖٔ اُظ٘بػبد اُطوك٤خ.  ُِز٤ٔ٘خ، 
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ػ٠ِ أٗٚ ٖٓ ٝعٜخ ٗظو اُجبؽضخ ٝك٢ اُٜ٘ب٣خ، ٣ٌٖٔ رؼو٣ق الاهزظبك الإثلاػ٢ 

٢ٛٝ ًبكخ اُظ٘بػبد أُؼزٔلح ػ٠ِ أُٜبهاد رطٞه ُٔظطِؼ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ 

ٝأُٞاٛت أَُزٔلح ٖٓ الإثلاع اُشقظ٢، ٢ٛٝ رؼزجو هِت الاهزظبك الإثلاػ٢، 

٣ٝطِن ػ٤ِٚ أ٣ؼًب الاهزظبك اُجوروب٢ُ، ؽ٤ش ٣ش٤و إُِٞ اُجوروب٢ُ ا٠ُ ُٕٞ الإثلاع 

غٔــغ ث٤ــٖ ٓغٔٞػخ الأٗشـطخ الاهزظبك٣ــخ اُزــ٢ رٝاُضوبكخ ٝا٣ُٜٞخ، ٝٛٞ ػجبهح ػٖ 

، ؽ٤ــش ٣شــَٔ صــوٝح ٛبئِــخ ٝاُزواس أُٞٛجــخ ٝالإثــلاع ٝاُزٌُ٘ٞٞع٤ــب ٝاُضوبكــخ

ٝاُزٌُ٘ٞٞع٤ب  رزؤُق ٖٓ اعزٔــبع أُٞاٛــت ٝاُزواس ٝؽوــٞم ا٤ٌُِٔــخ اُلٌو٣ــخ

ب ٖٓ هطبػبد الاهزظبك، ٣ٌٖٝٔ إٔ ٣َبْٛ ثوٞح ك٢ اُ٘برظ اُؾل٣ضخ ًٔ ، ٝٛٞ ٣ؼل هطبػًب ٜٓ

ؾ٢ِ الإعٔب٢ُ اُو٢ٓٞ ٝرؼي٣ي اُز٤ٔ٘خ اُشبِٓخ، ؽ٤ش رُٞل اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ كفلاً أُ

   . ٖٓ فلاٍ اُزغبهح ٝفِن كوص عل٣لح فبطخ ُِشوًبد اُظـ٤وح ٝأُزٍٞطخ اُؾغْ

 انظُبعبد الإثذاعُخ: الاقتظبد الإثذاعٍ وخظبئض  -2

Characteristics of creative economy and creative industries  

ا٠ُ ٓب ٛٞ أثؼل ٖٓ ٓغوك رؼو٣ق اهزظبك١ ُلاهزظبك  UNCTADمٛت 

فظبئض الاهزظبك  UNDPثبُزٞاكن ٓغ  UNCTAD د ؽلك ؽ٤شالإثلاػ٢، 

 :(UNCTAD, 2022a)ػ٠ِ اُ٘ؾٞ اُزب٢ُ   الإثلاػ٢

ٛٞ ٓلّٜٞ ٓزطٞه ٣ؼزٔل ػ٠ِ الأطٍٞ الإثلاػ٤خ اُز٢ ٣ؾزَٔ إٔ رُٞل اُ٘ٔٞ  -أ 

 الاهزظبك١ ٝاُز٤ٔ٘خ.

ٗٔٞ اُلفَ ٝفِن كوص ػَٔ ٝػبئلاد رظل٣و ٓغ رؼي٣ي ٖٓ ٣ؼيى  ٣ٌٖٔ إٔ  -ة 

 الاٗلٓبط الاعزٔبػ٢ ٝاُز٘ٞع اُضوبك٢ ٝاُز٤ٔ٘خ اُجشو٣خ.

٣شَٔ اُغٞاٗت الاهزظبك٣خ ٝاُضوبك٤خ ٝالاعزٔبػ٤خ أُزؼبِٓخ ٓغ اُزٌُ٘ٞٞع٤ب ٝا٤ٌُِٔخ  -ط 

 اُلٌو٣خ ٝأٛلاف ا٤َُبؽخ.

اُجؼل اُز١ٞٔ٘ ٝاُشبَٓ ػ٠ِ  ٛٞ ٓغٔٞػخ ٖٓ الأٗشطخ الاهزظبك٣خ أُؼوك٤خ ماد -ك 

 َٓز٢٣ٞ الاهزظبك ا٢ٌُِ ٝاُغيئ٢.

 ٛٞ ف٤به ر١ٞٔ٘ ػ٢ِٔ ٣َزلػ٢ اٍزغبثبد ٤ٍب٤ٍخ ٓجزٌوح ٓزؼلكح اُزقظظبد. -ٙ 
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 كول أشبه، اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ روغ ك٢ هِت الاهزظبك الإثلاػ٢ٖٝٓ ٓ٘طِن إٔ 

Caves (2000)  ٕاهزظبك٣خ ٢ٛ:ثَجغ فظبئض رزَْ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ا٠ُ أ 

: ؽ٤ش ٣ٞعل ػلّ ٣و٤ٖ ك٢ Nobody knows principleلا أؽل ٣ؼوف أُجلأ  -أ 

هك كؼَ أَُز٤ٌِٜٖ ػ٠ِ أُ٘زظ ؿ٤و اُطِت ػ٠ِ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ لإٔ 

 ٓؼوٝف َٓجوبً، ٝلا ٣ٌٖٔ كٜٔٚ ثَُٜٞخ ثؼل مُي.

: ٣ٝؼ٢٘ مُي إٔ ٣ٜزْ أُجلع ثبلأطبُخ، Art for art`s sakeاُلٖ ٖٓ أعَ اُلٖ  -ة 

 ٞٝالاَٗغبّ، ٝٓب ا٠ُ مُي ٖٓ أُوٞٓبد الإثلاػ٤خ، ٝٛٝأُٜبهح اُل٤٘خ ا٤ُٜ٘ٔخ، 

 ػ٠ِ اٍزؼلاك ُوجٍٞ أعٞه أهَ ٓٔب رٞكوٙ اُٞظبئق اُور٤جخ أٝ اُزو٤ِل٣خ.

: ثبَُ٘جخ ُِٔ٘زغبد الإثلاػ٤خ Motley crew principleؽبهْ اُؼَٔ أُز٘ٞع  -ط 

َٗج٤بً )ٓضَ الأكلاّ(، ٣زطِت الإٗزبط ٓلفلاد ماد ٜٓبهاد ٓز٘ٞػخ ٖٓ أُؼولح 

 ٓ٘زظ ُٚ ه٤ٔخ ٓؼبكخ. لإٗزبطػٔبٍ ٓزؼلك١ اُٞظبئق 

: رز٤ٔي أُ٘زغبد ثبُغٞكح ٝاُزلوك، ًَ ٓ٘زظ ػجبهح Infinite varietyاُز٘ٞع اُلاٜٗبئ٢  -ك 

ُٜب، كٔضلًا ػٖ ٓغٔٞػخ ٤ٔٓيح ٖٓ أُلفلاد اُز٢ رئك١ ا٠ُ ف٤بهاد ٓز٘ٞػخ لا ؽظو 

أػٔبٍ اٌُزبثخ الإثلاػ٤خ ٍٞاء ًبٗذ شؼوًا أٝ هٝا٣خ أٝ ؿ٤وٛب لا ٣ٌٖٔ إٔ رٌٕٞ 

 .ٓزشبثٜخ

أُٜبهاد ٓزجب٣٘خ هأ٤ٍبً، ٣ٝزْ رظ٤٘ق إ : List A / List Bاُوبئٔخ أ / اُوبئٔخ ة  -ٙ 

أُجلػ٤ٖ ػ٠ِ أٍبً أطبُزْٜ ٜٝٓبهارْٜ ٝثواػزْٜ ك٢ اُؼ٤ِٔبد ٝ / أٝ أُ٘زغبد 

هل رئك١ الافزلاكبد اُظـ٤وح ك٢ ٛنٙ اُغٞاٗت ا٠ُ افزلاكبد ًج٤وح ك٢  الإثلاػ٤خ.

اُ٘غبػ ٓضَ اُ٘غبػ أُب٢ُ. ٝأُؼ٠٘ اُؼبّ أٗٚ ٣زْ اػلاك هبئٔز٤ٖ ػ٠ِ الأهَ 

ثبُٔجلػ٤ٖ أُؾزَٔ َٓبٛٔزْٜ، آفن٣ٖ ك٢ الاػزجبه اُلوٝم ث٤ٖ أطبُزْٜ ٜٝٓبهارْٜ 

ٓ٘زظ اثلاػ٢، كٜنا هل ٣زورت ػ٤ِٚ ٝػ٘ل اُو٤بّ ثؤ١ ػ٤ِٔخ أٝ رول٣ْ أ١  ٝثواػزْٜ.

 افواط أ١ ٓجلع ٖٓ اؽلٟ اُوبئٔز٤ٖ ٝاكفبُٚ ك٢ اُوبئٔخ الأفوٟ.

أُؼولح ماد  الإثلاػ٤خ ر٤َ٘ن أُشوٝػبد: ػ٘ل Time fliesاُٞهذ ٣ٔو ثَوػخ  -ٝ 

 أُلفلاد أُٜبه٣خ أُز٘ٞػخ ٣ٌٕٞ اُٞهذ ػبٓلًا عٞٛو٣بً.
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 Ars longa, vita brevisإ ٛنٙ أُوُٞخ : Ars longaاهزظبك٣بد ؽن الإثلاع  -ى 

٢ٛ روعٔخ لار٤٘٤خ ُوٍٞ ٣ٞٗب٢ٗ ٣ؼ٢٘ إٔ أُٜبهح رزطِت ٝهزبً ٝاُؾ٤بح هظ٤وح 

Skillfulness takes time and life is short  ٛنا ٝرؾز١ٞ ثؼغ ،

َزلػ٢ رزطِت ٝهزبً ٝعٜلًا ًج٤وًا، ٝٛنا ٓب ٣أُ٘زغبد الإثلاػ٤خ ػ٠ِ عٞاٗت أطبُخ 

 ا٤ٌُِٔخ اُلٌو٣خ، ٓٔب ٣َٔؼ ُِٔجلع ثغٔغ اُو٣غ أٝ اُؼٞائل.ؽٔب٣خ ؽوٞم 

 ػ٠ِ اُ٘ؾٞ اُزب٢ُ: Towse (2002)رْ اٗزوبك اُقظبئض اَُبثوخ ٖٓ هجَ ٝهل 

 اُؼٔبٍ أُجلػ٤ٖ ُل٣ْٜ كاكغ اُلٖ ٖٓ أعَ اُلٖ. ٤ٌُ ًَ  -أ 

ر٘طجن أ٣ؼًب ػ٠ِ ٓشبه٣غ اُج٘بء اٌُج٤وح. ٝثبُزب٢ُ،  ٔو ثَوػخإ فبط٤خ اُٞهذ ٣ -ة 

ب رَغَ كهعبد  ًٓ كبٕ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٤َُذ كو٣لح ٖٓ ٗٞػٜب، ٌُٜ٘ب ػٔٞ

 أػ٠ِ ك٢ ٛنٙ اُقظبئض ٓوبهٗخ ثبُظ٘بػبد ؿ٤و الإثلاػ٤خ.

ًنُي ر٘طجن فبط٤خ اهزظبك٣بد ؽن الإثلاع أ٣ؼًب ػ٠ِ ثؼغ أُ٘زغبد ؿ٤و  -ط 

  د أُوفظخ.الإثلاػ٤خ ٓضَ أُ٘زغب

ًٞٗٚ ٓلّٜٞ إٔ أْٛ فظبئض الاهزظبك الإثلاػ٢ ٢ٛ روٟ اُجبؽضخ ٖٝٓ صْ 

ؽل٣ش َٗج٤بً ٣ؼزٔل ػ٠ِ هأً أُبٍ اُجشو١ ثلهعخ ًج٤وح ٝأ٣ؼًب ػ٠ِ اُزٌُ٘ٞٞع٤ب، ٖٓ 

شؤٗٚ إٔ ٣ؼيى ٖٓ ٗٔٞ اُلفَ ٝاُؾل ٖٓ اُجطبُخ، ٖٝٓ ا٤ُٔيإ اُزغبه١ ُِلٍٝ، ٣ٝزَْ 

ٓٞاعٜخ اُزوِجبد الاهزظبك٣خ، ٝرٞك٤و ٗٔٞ َٓزلاّ ٣ٔزل ثٔوٝٗخ ػب٤ُخ ٝهلهح ػ٠ِ 

، ٣ٌٖٝٔ إٔ ٣ولّ ٓغٔٞػخ ٓز٘ٞػخ ٝلا ٜٗبئ٤خ ٖٓ اَُِغ الإثلاػ٤خ، ٌُٖٝ َُ٘ٞاد هبكٓخ

ٓٔب هل ثٚ هله ٖٓ أُقبؽوح ٣٘زظ ػٖ ػلّ ا٤ُو٤ٖ ك٢ اُطِت ػ٠ِ اَُِغ الإثلاػ٤خ، 

 .ُور٤جخ أٝ اُزو٤ِل٣خ٣ئك١ ا٠ُ هجٍٞ أُجلػ٤ٖ لأعٞه أهَ ٓٔب رٞكوٙ اُٞظبئق ا

 The creative classخ: لإثذاعُانطجقخ ا -3

ٖٝٓ أشٜو ٖٓ ٣وٟ اُجؼغ إٔ اُطجوخ الإثلاػ٤خ ٓؾوى ْٜٓ ُلاهزظبكاد اُؾل٣ضخ. 

ك٢ ًزبثٚ  Richard Floridaًزت ػٖ اُطجوخ الإثلاػ٤خ ٛٞ الاهزظبك١ ه٣زشبهك كِٞه٣لا 

هبّ ثزؼ٤ْٔ كٌوح إٔ ؽ٤ش ، "الإثلاػ٤خطؼٞك اُطجوخ " ٝاُن١ ٣ؾَٔ اٍْ ، 0220اُظبكه ػبّ 

 ،اُزٌُ٘ٞٞع٤ب ٝأُٞٛجخ ٝاُزَبٓؼ ٢ٛٝ ٖٓ اُز٤ٔ٘خ الاهزظبك٣خ هًبئيأُ٘بؽن اُز٢ ُل٣ٜب صلاس 



 

 دراسة واقع ومستقبل الاقتصاد الإبداعي المصري
 د/ رانيا علاء الدين أحمد 

 ٤ُٞ٣0202ٞ  -اُؼلك اُضبُش                                           أُغِل اُواثغ ػشو                                  
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ُل٣ٜب أ٣ؼًب رو٤ًياد ػب٤ُخ ٖٓ أُؾزوك٤ٖ أُجلػ٤ٖ ٝر٤َٔ ا٠ُ إٔ ٣ٌٕٞ ُل٣ٜب َٓزٟٞ أػ٠ِ 

أٍٝغ ػ٠ِ ٓ٘زغبد اُؼب٤ِٖٓ ك٢  اُزو٤ًي ثشٌَ ًض٤وًاؽبٍٝ ٝهل  .٣خالاهزظبكاُز٤ٔ٘خ ٖٓ 

ُزشَٔ روو٣جبً ًَ أُٝئي  –ٓظطِؾٚ اُقبص  –ٓغبٍ أُؼوكخ، ٝاُؾٌْ ػ٠ِ اُطجوخ الإثلاػ٤خ 

هبكٙ ا٠ُ ا٣لاء اٛزٔبّ  Floridaاُن٣ٖ ٣ولٕٓٞ فلٓبد ٤ٜ٘ٓخ هبئٔخ ػ٠ِ أُؼوكخ. إ ٓ٘ظٞه 

ٓو٤ٌ٣خ ٓؼ٤٘خ ٓضَ فبص ُطج٤ؼخ اُوٟٞ اُؼبِٓخ الإثلاػ٤خ، كل٢ كهاٍخ ػٖ ٍجت عنة ٓلٕ أ

إٔ َٗجخ ٓورلؼخ ٖٓ أُ٘ز٤ٖٔ ا٠ُ  Florida مًوٓل٣٘خ ٍبٕ كوا٤ٌََٗٞ ُِٔ٘زغ٤ٖ أُجلػ٤ٖ، 

ٝٛٞ ٓب رَؼ٠ ا٤ُٚ اُشوًبد،  اُطجوخ الإثلاػ٤خ ٣ولٕٓٞ ٓلفلًا هئ٤َ٤بً ُلإٗزبط الإثلاػ٢

٣َٝؼٕٞ ا٠ُ رؾل٣ل أ٤ٔٛخ اُز٘ٞع ٝاُزـن٣خ اُضوبك٤خ ٤ًٔبً ك٢ أُلٕ أُؼ٤٘خ، ػ٠ِ ٍج٤َ أُضبٍ 

 .(Florida, 2002)ما ر٘ٞع ػوه٢ ٝك٢٘٣ ٝرَبٓؼ ًج٤و ٝعٞك ٓغزٔغ 

 ,Department for cultureث٤٘ٔب ٣ظ٘ق هَْ اُضوبكخ ٝالإػلاّ ٝاُو٣بػخ 

media and sport (DCMS)  ثبٌُِٔٔخ أُزؾلح أُئٍَبد ٝأُٜٖ ػ٠ِ أٜٗب

ك٢ أُوبّ الأٍٝ، ٝثبُزب٢ُ ٤ٍزْ  شقضٝٓب ٣لؼِٚ اُاثلاػ٤خ ٝكوبً ُٔب ر٘زغٚ أُئٍَخ، 

رظ٤٘ق اُشوًخ اُز٢ ر٘زظ الاٍطٞاٗبد ػ٠ِ أٜٗب ر٘ز٢ٔ ا٠ُ هطبع ط٘بػخ ا٤ٍُٞٔو٢ 

اُن١ ٣ؼيف اُج٤بٗٞ ًشقض ٓجلع.  شقضًظ٘بػخ اثلاػ٤خ، ٤ٍٝزْ رظ٤٘ق اُ

ٝاُـوع الأٍب٢ٍ ٖٓ مُي ٛٞ اُزؾل٣ل ا٢ٌُٔ، ثٔب ٣ٌٖٔ ٖٓ ؽَبة ػلك اُشوًبد 

اُن٣ٖ رْ رٞظ٤لْٜ ثشٌَ ٓجلع، ٝثبُزب٢ُ رؾل٣ل الأٓبًٖ ماد  شقبصأُجلػخ ٝػلك الأ

اُزو٤ًياد اُؼب٤ُخ ك٢ أُغبٍ الإثلاػ٢ ثشٌَ فبص. ٝهثٔب ٣ئك١ مُي اُزظ٤٘ق 

ٔبك ػ٠ِ اُشوًبد ا٠ُ ثؼغ الأفطبء. كؼ٠ِ ٍج٤َ أُضبٍ، هثٔب ٣زْ فبطخ ثبلاػز

ٓجلع، ػ٠ِ  شقضرظ٤٘ق ؽبهً الأٖٓ اُن١ ٣ؼَٔ ك٢ شوًخ ٤ٍٞٓو٠ ػ٠ِ أٗٚ 

اُوؿْ ٖٓ أٗٚ ٤ٌُ ٓشـٞلًا ثؼَٔ اثلاػ٢. ٝثؼجبهح أفوٟ، ٤ٍزْ ؽَبة اعٔب٢ُ ػلك 

ب٢ُ: ع٤ٔغ اُشوًبد ًٔغٔٞع ػ٠ِ اُ٘ؾٞ اُزػ٠ِ ثبلاػزٔبك ٤ٖ الأشقبص أُجلػ

اُؼب٤ِٖٓ ك٢ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ، ٍٞاء ًبٗٞا ٓشـ٤ُٖٞ ثؼَٔ اثلاػ٢ أّ لا )ػ٠ِ ٍج٤َ 

أُضبٍ، ع٤ٔغ ا٤ٍُٞٔو٤٤ٖ ٝؽواً الأٖٓ ٝػٔبٍ اُ٘ظبكخ ٝأُؾبٍج٤ٖ ٝأُل٣و٣ٖ 

ُنا كوثٔب ٣ٌٕٞ  ٝؿ٤وْٛ ٖٓٔ ٣ؼِٕٔٞ ك٢ شوًخ رٞى٣غ ٤ٍٞٓو٢ أٝ اٍطٞاٗبد(.

 شقبصك٢ أُوبّ الأٍٝ ٛٞ الأكؼَ، ٛ٘ب كبلأ شقضالاػزٔبك ػ٠ِ ٓب ٣لؼِٚ اُ
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أُجلػٕٞ ٣شِٕٔٞ ع٤ٔغ أُشـ٤ُٖٞ ثؼَٔ اثلاػ٢ ٝلا ٣ؼِٕٔٞ ك٢ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ 

)ٓضَ ٓلهً ا٤ٍُٞٔو٠ ك٢ ٓلهٍخ(، ثغبٗت الأشقبص اُن٣ٖ رٌٕٞ ٝظ٤لزْٜ اُضب٤ٗخ 

 ,DCMS) اثلاػ٤خ )ٓضَ ٖٓ ٣ئُق هٝا٣بد أٝ ٣٘زظ أػٔبلًا ك٤٘خ ك٢ ٝهذ اُلواؽ(.

2006). 

إ اكفبٍ ثؼغ أُٜٖ اُل٤٘خ ًبُزٔض٤َ ػٖٔ اُطجوخ الإثلاػ٤خ، هثٔب ٣ـ٤و الأٍئِخ 

 Lingo & Tepper (2013)اُز٢ ٣طوؽٜب اُجبؽضٕٞ ثشؤٕ ٖٓ ٛٞ أُجلع. كول هًي 

اُلئبد  ث٤ٖٝرلكوبد اُؼٔبُخ ك٢ أُٜٖ اُل٤٘خ،  اُزٞظ٤ق٤ًل٤خ أٍئِخ اُجؾش اُزو٤ِل٣خ ػ٠ِ 

. ك٢ ؽ٤ٖ هثٔب روًي الأٍئِخ اُغل٣لح ػ٠ِ ٍٞاء ٜٖٓ ك٤٘خ أٝ ؿ٤و مُي ا٤ُٜ٘ٔخ أُزجب٣٘خ

ثلاع اُقبطخ ثؤطؾبة أُٜٖ ٤ًٝق رظ٘ق  ٝٓب ٢ٛ أٍئِخ ٓضَ: ٓب ٢ٛ ػ٤ِٔخ الإ

 ٖٛئلاء اُل٘ب٤ٗ ٣قِنؽج٤ؼخ ػَٔ أُجلػ٤ٖ ٝأُٞاهك اُز٢ ٣ؼزٔلٕٝ ػ٤ِٜب ، ٤ًٝق 

اُظلكخ  ٤ًٝق ٣قِن اُل٘بٕٗٞ رـ٤٤واد ك٢ ٍٞم اُؼَٔ ٝؽو٣وخ أكاء اُؼَٔ الإثلاػ٢  

أ١ اُزجبكلاد اُز٢ ر٘زظ رؼبٝٗبً ٝكوطًب ؿ٤و  Planned serendipityأُقططخ 

 . ٓزٞهؼخ

رَزقِض اُجبؽضخ ٓٔب ٍجن إٔ اُطجوخ الإثلاػ٤خ شَٔ ًَ أُٝئي اُن٣ٖ ٣ولٕٓٞ فلٓبد ٝ

أٝهبد  ٤ٜ٘ٓخ هبئٔخ ػ٠ِ أُؼوكخ، ؽ٤ش ٣ٔبهً ٛئلاء أُجلػ٤ٖ اثلاػْٜ ثشٌَ أٍب٢ٍ أٝ ك٢

اُلواؽ، ثـغ اُ٘ظو ػٖ أُئٍَخ اُز٢ ٣ؼِٕٔٞ ثٜب ٍٞاء ًبٗذ ٓئٍَخ اثلاػ٤خ أٝ ؿ٤و 

ٓغبٍ أُٜٖ اُل٤٘خ ٝك٢ اُؼب٤ِٖٓ ك٢ اثلاػ٤خ. ٖٝٓ أٓضِخ ٖٓ ٣٘ز٢ٔ ُٜنٙ اُطجوخ الإثلاػ٤خ 

، ٝإ ًبٕ ٣ضبه ثؼغ اُغلٍ اُؼِّٞ ٝاُزٌُ٘ٞٞع٤ب ٝاُلٕ٘ٞ ٝاُضوبكخ ٝاُؾوف اُزواص٤خ ٝا٤ُل٣ٝخ

٣ٌٖٔ اُوٍٞ إٔ ٝ اٗزٔبء ثؼغ اُؼب٤ِٖٓ ثبُٜٖٔ اُل٤٘خ ٓضَ أُٔض٤ِٖ ُٜنٙ اُطجوخ الإثلاػ٤خ. ؽٍٞ

رؼزٔل اُز٢ ٝ ،٢ٛ اُوٞح الاهزظبك٣خ أُجلػخ ٝاُوائلح ك٢ اهزظبك أ١ كُٝخاُطجوخ الإثلاػ٤خ 

 .هزظبك ا٤ُّٞثظلخ أٍب٤ٍخ ػ٠ِ ٜٓبهارٜب ٝكٌوٛب ٝهلهرٜب ػ٠ِ الإثلاع، ٖٝٓ صْ ك٢ٜ ػٔبك ا
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 : نهظُبعبد الإثذاعُخ انًطبهًخ الاقتظبدَخ -4

Economic Contribution for the creative industries 

 The Worldذ أُ٘ظٔخ اُؼب٤ُٔخ ُِؾوٞم اُلٌو٣خ هبٓ 0241ك٢ ػبّ 

Intellectual Property Organization (WIPO) زغ٤ٔغ اُؼل٣ل ٖٓ اُلهاٍبد ث

ط٘بػخ ُؾوٞم ا٤ٌُِٔخ اُلٌو٣خ ؽٍٞ اُؼبُْ،  12اُٞؽ٤٘خ اُز٢ رو٤ٌ ؽغْ أًضو ٖٓ 

ٝرش٤و اُ٘زبئظ ٖٓ رغ٤ٔغ ٛنٙ اُلهاٍبد ا٠ُ إٔ َٓبٛٔخ ٛنٙ اُظ٘بػبد ك٢ اُ٘برظ 

 .(WIPO, 2015)٪ 44٪ ٝ 0أُؾ٢ِ الإعٔب٢ُ ك٢ الاهزظبكاد اُٞؽ٤٘خ رزواٝػ ث٤ٖ 

اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ رؼل ػ٠ِ إٔ  ٣UNCTAD (2016)ئًل روو٣و ًٔب 

ب ُِ٘ٔٞ الاهزظبك١ اُؼب٢ُٔ، ٝ ًً  UNDP ٣ٝش٤و روو٣وِن كوص اُؼَٔ. فٓؾو

ب ك٢ ٗٔٞ اُ٘برظ ا٠ُ أ٤ٔٛخ  (2019) ًٔ ب ٜٓ ًٔ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٖٓ ؽ٤ش ًٜٞٗب َٓبٛ

بد الإثلاػ٤خ ٣ؼل أُؾ٢ِ الإعٔب٢ُ، ٝػ٠ِ إٔ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٓٔضلًا ك٢ اُظ٘بػ

ػبٓلًا رؾ٤ُٞبً ك٢ ر٤ُٞل اُلفَ ٝاُٞظبئق ٝاُظبكهاد، ًٔب أٗٚ ٣ؼل ٖٓ أٍوع هطبػبد 

ا ك٢ اُقٌٔ ػشوح ٍ٘خ الأف٤وح.  ًٞ . ٝٛٞ أ٣ؼًب (UNDP, 2019)الاهزظبك اُؼب٢ُٔ ٗٔ

ٝكوّد ٖٓ إٔ رِي اُظ٘بػبد  UNCTAD (2022a) ٓب ٣زلن ٓغ ٓب أًل ػ٤ِٚ روو٣و 

% ٖٓ اُ٘برظ 2، أ١ ٓب ٣ؼبكٍ 0242رو٤ِ٣ٕٞ كٝلاه ك٢ ػبّ  0.012ػٞائل ث٘ؾٞ 

 .٤ِٕٓٞ ٝظ٤لخ 09.1الإعٔب٢ُ اُؼب٢ُٔ، ًٔب فِوذ كوطًب ٝظ٤ل٤خ ك٢ اُؼبّ ٗلَٚ ث٘ؾٞ 

ًٔب رش٤و ٓئشواد اُز٤ٔ٘خ اُؼب٤ُٔخ ا٠ُ إٔ اُلٍٝ اُز٢ ؽووذ ٓؼللاد أكاء ٓورلؼخ ٖٓ 

ٚ َٗجخ ػب ٤ُخ ٖٓ اٗلبهٜب اُوأٍٔب٢ُ ُظبُؼ اُزولّ اُؼ٢ِٔ ٝاُزٌُ٘ٞٞع٢ ٝأُؼوك٢ رٞعِّ

 الأطٍٞ أُ٘زغخ ُِوٟٞ اُ٘بػٔخ. 

ٝػ٠ِ َٓزٟٞ اُلٍٝ، ٓضِذ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٝاُضوبك٤خ ثبُٞلا٣بد أُزؾلح 

% ٖٓ اُ٘برظ أُؾ٠ِ الإعٔب٢ُ. ًٔب ٍبٛٔذ ك٢ رٞك٤و ٓب ٣وله 9.91الأٓو٤ٌ٣خ ٗؾٞ 

ئل طبكهارٜب ك٢ ٗلٌ % ٖٓ كوص اُؼَٔ ػ٠ِ أَُزٟٞ اُو٢ٓٞ، ٝثِؾ ػب1.9ث٘ؾٞ 

 .(UNCTAD, 2016) ث٤ِٕٞ كٝلاه 21اُٞهذ ٓب ٣ي٣ل ػ٠ِ 
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ع٤لح علًا َٓبٛٔخ ٝهل ٍبٛٔذ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٝاُضوبك٤خ ثبٌُِٔٔخ أُزؾلح 

ٖٓ ؽ٤ش اُزٞظ٤ق ٝاػزٔبكًا ػ٠ِ رؼو٣ق الأٗشطخ ك٢ الاهزظبك اُجو٣طب٢ٗ، ٝ

٪ ٖٓ اٌَُبٕ اُؼب٤ِٖٓ ك٢ 1-1أُلهعخ، ٣ؼل اُوطبع عٜخ رٞظ٤ق هئ٤َ٤خ ُٔب ث٤ٖ 

 ؿ٤و الإثلاػ٢ أٌُِٔخ أُزؾلح، ػ٠ِ اُوؿْ ٖٓ إٔ ٛنا لا ٣ياٍ أهَ ثٌض٤و ٖٓ اُزٞظ٤ق

ثَجت ٓغبلاد اُؼَٔ اُزو٤ِل٣خ ٓضَ اُج٤غ ثبُزغيئخ ٝاُزظ٤٘غ. إ اُوطبػبد اُلوػ٤خ 

ٕٞ ٝاُزِلي٣ ،ٝاُ٘شو ،اُضلاصخ الأًجو ُِظ٘بػبد الإثلاػ٤خ اُجو٣طب٤ٗخ ٢ٛ اُزظ٤ْٔ

٪ ٖٓ اُؼٔبُخ ك٢ ٓغبٍ 12٪ ٖٓ الإ٣واكاد ٝ 91ٝاُواك٣ٞ. ٝرٔضَ ٛنٙ ٓؼًب ؽٞا٢ُ 

ث٤ِٕٞ ع٤٘ٚ  440اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ؛ ؽ٤ش ثِؾ ػبئل اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٗؾٞ 

 ٤ِٕٓٞ كوطخ ػَٔ 4.2اٍزو٢٘٤ُ، ث٤٘ٔب أربؽذ ٛنٙ اُ٘ٞػ٤خ ٖٓ اُظ٘بػبد ٓب ٣ؼبكٍ 

(UNCTAD, 2016).  

إٔ رغبهح اُظ٤ٖ ك٢ اَُِغ ٝاُقلٓبد الإثلاػ٤خ  ٣ٝUNCTAD (2015)ش٤و روو٣و 

رزلٞم ػ٠ِ ٓض٤لارٜب ك٢ اُلٍٝ الأفوٟ، ٓٔب ٣غؼِٜب اُوٞح اُلاكؼخ ٝهاء اهزظبك ػب٢ُٔ اثلاػ٢ 

ب ٓ٘ن ػبّ  ًٓ  ؽ٤ش ٗٔب ٓؼلٍ. 0241ؽز٠ ػبّ  0224ٓيكٛو ػ٠ِ ٓلاه اُقَٔخ ػشو ػب

 .0241ٝ  0220% ث٤ٖ ػب٢ٓ 41رغبهح اُظ٤ٖ ك٢ اَُِغ الإثلاػ٤خ ثٔؼلٍ ١ٍٞ٘ هلهٙ 

ٝاُضوبك٤خ ثؤٍزوا٤ُب  ٝرل٤ل أُئشواد اُل٤ُٝخ أ٣ؼًب ثؤٕ ػٞائل اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ

 .(UNCTAD, 2016)ث٤ِٕٞ كٝلاه  01روله ث٘ؾٞ 

ا٠ُ إٔ هطبػبد الاهزظبك  Roa & Ariza (2019)أٓب ًُٞٞٓج٤ب، كول رٞطَ 

اُجوروب٢ُ ٝاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ػ٠ِ اُوؿْ ٖٓ ػلّ رٔزؼٜب ثؾظخ ًج٤وح ك٢ اُ٘برظ 

% 2.9%، ٝفبطخ الاٗقلبع أُِؾٞظ ُِلٕ٘ٞ ٝاُزواس 4.9أُؾ٢ِ الإعٔب٢ُ 

الا أٗٚ ٣غت إٔ ٣وًي رٞعٚ  ،%2% ٝالإثلاػبد اُٞظ٤ل٤خ 2.49ٝاُظ٘بػبد اُضوبك٤خ 

زجبٙ ػ٠ِ رِي الأٗشطخ اُز٢ رؾزبط ا٠ُ رؼي٣ي ؽوبً. ٝاُز٢ ػ٠ِ ٤ٍبٍخ اُؾٌٞٓخ الاٗ

ب ًج٤وًا الا اٜٗب رؾبكع ػ٠ِ ك٣٘ب٤ٌ٤ٓخ ٗٔٞ ع٤لح علًا ٓضَ  ًٔ اُوؿْ ٖٓ أٜٗب لا رٞكو ؽغ

 اُظ٘بػبد اُضوبك٤خ ٝالإثلاع ا٤ٍُٞٔو٢ ٝالإثلاع الأكث٢.  
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٤ٌِِٔخ ػٖ اُوطبػبد أٌُضلخ ُ 0204ٝعلد كهاٍخ أعو٣ذ ػبّ ٝك٢ اُجواى٣َ، 

كئخ اهزظبك٣خ ك٢ اُجواى٣َ ٣ٌٖٔ  192كئخ ٖٓ  112اُلٌو٣خ ك٢ الاهزظبك اُجواى٢ِ٣ إٔ 

رظ٤٘لٜب ػ٠ِ أٜٗب هطبػبد ًض٤لخ الاٍزقلاّ ٤ٌُِِٔخ اُلٌو٣خ ٝاُز٢ رٞظق ثشٌَ 

٤ِٕٓٞ شقض. ثِـذ اُؾظخ اُغٔبػ٤خ ُِظ٘بػخ الإثلاػ٤خ اُجواى٤ِ٣خ  49.2عٔبػ٢ 

، ػ٘ل ؽَبثٜب ػجو ٛنٙ اُلئبد 0241ٝ 0241ٖ ػب٢ٓ ٖٓ اُ٘برظ أُؾ٢ِ الإعٔب٢ُ ث٤

٪ ٖٓ اُ٘برظ 11.0رو٤ِ٣ٕٞ ريال ثواى٢ِ٣ أٝ  0.4كئخ،  112الاهزظبك٣خ اُجبُؾ ػلكٛب 

 .(Santos, Pinheiro, Marques, 2021) أُؾ٢ِ الإعٔب٢ُ ُِجواى٣َ

رَبْٛ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ك٢ أٝهٝثب َٓبٛٔخ ًج٤وح ك٢ اهزظبك الارؾبك ًٔب 

 ،٪ ٖٓ اُ٘برظ أُؾ٢ِ الإعٔب٢ُ ُلارؾبك الأٝهٝث2٢هٝث٢، ؽ٤ش رقِن ؽٞا٢ُ الأٝ

ب ك٢  1ٝرٞظق ؽٞا٢ُ  ًٔ ٓلا٤٣ٖ شقض. ثبلإػبكخ ا٠ُ مُي، ٣ِؼت اُوطبع كٝهًا ٜٓ

ؽ٤ش ٣٘زظ ػلكًا ٖٓ الأكلاّ أًضو ٖٓ أ١  ؛رؼي٣ي الاثزٌبه، لا ٤ٍٔب ُلأعٜيح ٝاُشجٌبد

ٝٛٞ أؽل  - ٓ٘طوخ أفوٟ ك٢ اُؼبُْ. ك٢ ٛنا اُظلك، ٤ٍَبػل ثوٗبٓظ أٝهٝثب الإثلاػ٤خ

اُجوآظ الإؽبه٣خ ُِٔلٞػ٤خ الأٝهٝث٤خ ٝاُز٢ رٜلف ا٠ُ كػْ أُغبلاد اُضوبك٤خ 

و فطؾ اُجوٗبٓظ ا٠ُ رٞك٤ 0202ا٠ُ  0241ٝأَُؼ٤خ ٝاُجظو٣خ. ٝك٢ اُلزوح ٖٓ 

٣ٞهٝ ُزؼي٣ي ٝكػْ أُغبلاد اُضوبك٤خ ٝاُل٤٘خ ٝكٕ٘ٞ  ث٤ِٕٞ 4.11َٓبػلح ٓب٤ُخ هلهٛب 

اُؼٔبهح ٝالأهش٤ق ٝأٌُزجخ ٝأُزبؽق ٝاُؾوف ا٤ُل٣ٝخ ٝاُزواس اُضوبك٢ أُبك١ ٝؿ٤و 

ث٤ِٕٞ ٣ٞهٝ  0.11ا٠ُ  أَُبػلح أُب٤ُخ رْ هكغٝ، ٝاُزظ٤ْٔ ٝٓغبلاد أفوٟ أُبك١

اُؾلبظ ػ٠ِ اُزواس اُضوبك٢ ٓغ ى٣بكح رلاٍٝ  ٖٓ أعَ 0209 – 0204فلاٍ اُلزوح ٖٓ 

ب ك٢ ٝ - الأػٔبٍ الإثلاػ٤خ كافَ ٝفبهط الارؾبك الأٝهٝث٢ ًٔ ٤ٍِؼت اُجوٗبٓظ كٝهًا ٜٓ

رؾل٤ي اُزؼبٕٝ ػجو اُؾلٝك ٝرؼي٣ي اُزؼِْ ٖٓ الأهوإ ٝعؼَ ٛنٙ اُوطبػبد أًضو 

ث٘ي الاٍزضٔبه الأٝهٝث٢ ُزٞك٤و  ٍزوزوػ أُلٞػ٤خ ثؼل مُي أكاح ٓب٤ُخ ٣ل٣وٛب ،اؽزواك٤خ

 ,Creative Europe) ر٣َٞٔ اُل٣ٕٞ ٝؽوٞم ا٤ٌُِٔخ ُِظ٘بػبد اُضوبك٤خ ٝالإثلاػ٤خ

. إ ث٘بء ٜٗظ عل٣ل ٣ش٤ل ثبلأ٤ٔٛخ اُؾبٍٔخ ُزٌبكئ اُلوص ك٢ اُظ٘بػخ (2023

الأٝهٝث٤خ هل ٣ؼيى اػزٔبك ٤ٍبٍبد رٜلف ا٠ُ رط٣ٞو ث٤ئخ ٓٞار٤خ، ٝر٤ٌٖٔ اُشوًبد 

ث٤خ ًٝنُي أُٞاؽ٤ٖ٘ ٖٓ اٍزقلاّ ف٤بُْٜ ٝاثلاػْٜ، ٝثبُزب٢ُ اُز٘بك٤َخ الأٝهٝ
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ٝالاٍزلآخ. ٖٓ أُلزوع إٔ رظْٔ الأؽو اُز٘ظ٤ٔ٤خ ٝأُئ٤ٍَخ ُلػْ اُزؼبٕٝ ث٤ٖ 

  .اُوطبػ٤ٖ اُؼبّ ٝاُقبص، ٝلا ٤ٍٔب ك٢ هطبع اٍُٞبئؾ

ٍ٘ٞاد فِذ، جٜذ، ٓ٘ن ٕ اُؼل٣ل ٖٓ كٍٝ اُؼبُْ ر٘ٝٓٔب ٍجن رئًل اُجبؽضخ ػ٠ِ أ

ا٠ُ إٔ الاهزظبك الإثلاػ٢، ٛٞ ؽو٣وخ عل٣لح ُِزل٤ٌو الاٍزضٔبه١، ٝٛٞ ا٤ٍُِٞخ اُز٢ 

٣زْ ٖٓ فلاُٜب روعٔخ الإثلاع ا٠ُ ه٤ٔخ اهزظبك٣خ، ٝمُي ثؼل إٔ أكهًذ أ٤ٔٛخ رط٣ٞو 

ٓ٘ظٞٓخ الاهزظبك الإثلاػ٢ ُل٣ٜب، ثٞطلٚ ػبٓلاً كاكؼبً ُِ٘ٔٞ الاهزظبك١ ٝاُز٤ٔ٘خ 

٣٘جـ٢ ػ٠ِ ع٤ٔغ كٍٝ ، ُٝزؾو٤ن مُي زٞظ٤ق ٝاُ٘برظ أُؾ٢ِ الإعٔب٢ُٝاُ أَُزلآخ

ط٣ٞو ٤ٍبٍبرٜب ٝرشو٣ؼبرٜب، ُزز٘بٍت ٓغ أَُزغلاد اُز٢ كوػٜب ػبُْ اُؼبُْ اَُؼ٢ ُز

ػ٠ِ اعواء اُلهاٍبد اُلاىٓخ ػٖ ٝاهغ اُظ٘بػبد ٝاُؾوص الاهزظبك الإثلاػ٢، 

ف اًزشبف ٌٓبٖٓ اُوٞح، اُز٢ ٣ز٤ٔي ثٜب اُضوبك٤خ ٝالإثلاػ٤خ ٝاُلٌو٣خ ٝاُل٤٘خ ك٤ٜب، ثٜل

اهزظبكٛب الإثلاػ٢ ُزؼظ٤ٜٔب ٝرو٣ٞزٜب ٝٓؼوكخ ٗوبؽ اُؼؼق ٝاُزؾل٣بد، اُز٢ ٣ٌٖٔ إٔ 

 .رؼ٤ن ٤َٓوح ٛنا الاهزظبك ُزلاك٤ٜب ٝٓؼبُغزٜب

ًبٕ ٝلا الإثلاع ٛٞ ط٘بػخ اُـل، كبٕ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٝروٟ اُجبؽضخ أٗٚ اما ًبٕ 

ًٔ كبػلًا  آئصوً  ٣ياٍ ٤ٍَٝزٔو ًٔ  ك٢ ؽ٤بح الأْٓ ٝاُشؼٞة، ٝهه ب ك٢ اهزظبكاد اُلٍٝ؛ ب ٜٓ

ًٔب أًل اُقجواء ٖٓ اُغٜبد اُلبػِخ. ٝ بٓز٘ٞػً  با، ٣ٝؾزؼٖ ؽ٤لً ب ٝاٗزشبهً كٜٞ ٣يكاك ارَبػً 

ٕ الاهزظبك الإثلاػ٢ هطبع اهزظبك١ ٗبشئ ه١ٞ، رؼيىٙ اُوهٔ٘خ ٝاُطلوح ك٢ ػ٠ِ أ

ر٘ٔٞ َٓبٛٔخ الاهزظبك الإثلاػ٢ ك٢ اُ٘برظ أُؾ٢ِ إٔ اُقجواء اُقلٓبد. ٣ٝزٞهغ ٛئلاء 

الإعٔب٢ُ ثوٞح، ٝاما أٌٖٓ رَق٤و الارغبٛبد اُوئ٤َخ ُٜنا الاهزظبك، كول ٗؼ٤ش ك٢ ػبُْ أًضو 

 اثلاػب ك٢ أَُزوجَ.

  ظُبعبد الإثذاعُخ فٍ يظر:قتظبد الإثذاعٍ وانالا -5

Creative economy and creative industries in Egypt 

ك٢ أُولٓخ،  خؽضباُج دهزظبك الإثلاػ٢ ثٔظو ُٚ عنٝه ػ٤ٔوخ، ًٔب أشبهإ الا

، ٝأُزؾق 4202ٓطجؼخ ثٞلام أٗشئذ ػبّ ٖٝٓ عنٝه الاهزظبك الإثلاػ٢ ثٔظو 

لإماػخ ٝا، 4291، ٝأٍٝ ػوع ٤ٍ٘ٔبئ٢ ٓظو١ ًبٕ ػبّ 4221أُظو١ ػبّ 
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، 4912ػبّ أُظو١ أُ٘شؤ ، ٝاُز٤ِلي٣ٕٞ 4921أٗشئذ ػبّ  اُز٢أُظو٣خ 

 اُن١ ٣٘ؼول ، ٜٝٓوعبٕ اُوبٛوح ا٤َُ٘ٔبئ4919٢ثلأ ٓ٘ن اُن١ ٝٓؼوع اُوبٛوح ٌُِزبة 

 . 4991ٓ٘ن 

وبٓذ ل٤ُٝخ ثبلاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١، كٝهل أشبكد اُؼل٣ل ٖٓ اُغٜبد اُ

UNIDO (2015)  ثزؾل٣ل ٓغٔٞػبد ٖٓ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ك٢ ع٘ٞة اُجؾو

ل ًشق اُزوو٣و ػٖ إٔ اٗزبط ا٤ٍُٞٔو٠ ٝالأكلاّ ٣زوًي أُزٍٞؾ ثٔب ك٢ مُي ٓظو. ٝه

ثشٌَ ًج٤و ك٢ اُوبٛوح. ٝهل ػلك اُزوو٣و الأٗشطخ الإثلاػ٤خ ك٢ أُ٘زغبد اُل٤٘خ 

ٝالإػلإ ٝأُؼبة أٌُج٤ٞرو ٝأُ٘زغبد اُوه٤ٔخ ٝاُزظ٤ْٔ ٝاُٜ٘لٍخ أُؼٔبه٣خ، ٝٛ٘بى 

بهح ٝاُزظ٤ْٔ ٝالإثلاع رٍٞغ أًجو ك٢ هطبػبد كوػ٤خ ٓؾلكح ٓضَ رِي اُقبطخ ثبُؼٔ

اُوه٢ٔ. الا إٔ أُجلػ٤ٖ ٝا٤٤ُٜٖ٘ٔ ك٢ ٛنٙ اُوطبػبد ؿبُجبً ٓب ٣زْ رٞظ٤لْٜ ثشٌَ ؿ٤و 

ه٢ٍٔ أٝ ؿ٤و ٓ٘زظْ. ٝػ٠ِ اُوؿْ ٖٓ إٔ ٛنٙ اُؾوف رِو٢ أُي٣ل ٖٓ الاٛزٔبّ 

ٌُٖٝ ارغبٙ ٗٔٞ ٛنٙ اُظ٘بػبد  اُٞؽ٢٘ الا أٜٗب أهَ عبمث٤خ ُِٞاكل٣ٖ اُغلك ا٠ُ اَُٞم.

 ارغبٙ رظبػل١ ٓزيا٣ل ػ٠ِ اُوؿْ ٖٓ ؽلٝس ثؼغ اٌَُ٘بد. ٛٞ

ا٠ُ إٔ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ثٔظو ُٜب  UNCTAD (2018)أشبه روو٣و ث٤٘ٔب 

ثٔب ٣وثٞ ػ٠ِ ا٤ُِٔبه كٝلاه أٓو٢ٌ٣ كٝه ٛبّ ك٢ الاهزظبك أُظو١، ؽ٤ش ٍبٛٔذ 

٤ِلًا ، صْ اٗقلؼذ ه0241ٝؽز٠ ػبّ  0229ٖٓ اعٔب٢ُ اُظبكهاد أُظو٣خ ٓ٘ن ػبّ 

. ًٔب رٔزِي ٓظو أػ٠ِ َٓزٟٞ ٖٓ طبكهاد اُظ٘بػبد 0242ؽز٠  0241ٓ٘ن 

اُضوبك٤خ ٝالإثلاػ٤خ ك٢ ٓ٘طوخ اُشوم الأٍٝؾ ٝشٔبٍ أكو٣و٤ب، ٣ٝظٜو ا٤ُٔيإ اُزغبه١ 

رؾَ٘بً  0241ؽز٠  0221ُٔئشواد اُظ٘بػبد اُضوبك٤خ ٝالإثلاػ٤خ ك٢ اُلزوح ٖٓ 

% ٖٓ طبكهاد 12لًا. ٝرزٔضَ كظبػ 0222ًج٤وًا، ٓغ ٝعٞك كبئغ ٖٓ ػبّ 

% 12ك٢ ٓغبٍ اُلٕ٘ٞ ٝاُؾوف ا٤ُل٣ٝخ، ٝ 0241اُظ٘بػبد اُضوبك٤خ ٝالإثلاػ٤خ ػبّ 

ك٢ اُزظ٤ْٔ، ٣ٝؼل هطبع ا٤َُ٘ٔب ٖٓ اُوطبػبد الأط٤ِخ ك٢ ٛنا أُغبٍ، فبطخ ك٢ 

اُوبٛوح، ٝاُز٢ رِوت ث٤ُٜٞٞك اُؼبُْ اُؼوث٢، ٝرَزؼ٤ق ٓظو ػلك ٖٓ أُٜوعبٗبد 

اُوبٛوح ا٤َُ٘ٔبئ٢ اُل٢ُٝ ٜٝٓوعبٕ اُغٞٗخ ا٤َُ٘ٔبئ٢، ٌُٖٝ رؼب٢ٗ  ٓضَ ٜٓوعبٕ

عواءاد اط٘بػخ ا٤َُ٘ٔب ك٢ ٓظو ٖٓ ث٤وٝهواؽ٤خ الإعواءاد، ًٔب ػبٗذ ٖٓ 
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. ٝٓغ مُي، كبٕ اُزَبهع ٗؾٞ اُزؾٍٞ اُوه٢ٔ ٣ي٣ل 49 –الإؿلام فلاٍ عبئؾخ ًٞك٤ل 

 ٖٓ كوطخ الأكلاّ اُز٢ ٣زْ اٗزبعٜب ٝرٞى٣ؼٜب هه٤ٔبً.

ٓغ ٍبثو٤ٚ، ٣ٝؼ٤ق إٔ رِي اُظ٘بػبد رزوًي  ٣ٝEMEA (2021)زلن روو٣و 

ثشٌَ أٍب٢ٍ ك٢ اُوبٛوح ٝالإٌٍ٘له٣خ، فبطخ أُ٘زغبد اُغِل٣خ ٝط٘بػخ الأصبس 

ا ًج٤وًا، ًٔب  ًٞ ٝأُلاثٌ اُغبٛيح. ًٔب رشٜل اٍُٞبئؾ الاٌُزو٤ٗٝخ ٓضَ أُؼبة اُل٤ل٣ٞ ٗٔ

 122ٍقخ ربه٣ق٤بً ٝروله طبكهارٚ ة ٣ؼل هطبع اُؾوف ا٤ُل٣ٝخ ٖٓ اُوطبػبد اُوا

 ٤ِٕٓٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣ ٣ٍٞ٘بً، ٣ٝؼَٔ ثٚ ٗؾٞ ٢ٗٞ٤ِٓ شقض.

 ك٢ َٓزـِخ ؿ٤و ًج٤وح آٌب٤ٗبد ٓظو ك٢ ( أٗ٘ب ٗٔزِي٣ٝ0204نًو أثٞ ؿبى١ )

 :٢ِ٣ ٗظوا ُٔب ٝمُي ،)الإثلاػ٢( اُجوروب٢ُ الاهزظبك ٓغبٍ

 ٣ٌِٕٔٞ أُقزِلخ ٝا٥كاة ٓغبلاد اُلٕ٘ٞ ك٢ أُجلػ٤ٖ ٖٓ ثشو٣خ صوٝح ُل٣٘ب -أ 

 اثلاػ٢ رواس أ٣ؼًب اُل٤٘خ، ُٝل٣٘ب ٝأُؼبٛل ا٤ٌُِبد ك٢ اُلهاٍخ ا٠ُ عبٗت أُٞٛجخ

 .هو٤ٖٗ ػ٠ِ ٓلٟ ٓزٞاطَ ؽل٣ش

 ٝا٤َُ٘ٔب ٝاُ٘شو اٌُزبة ٓضَ ط٘بػبد اُضوبك٤خ، اُظ٘بػبد ك٢ ٓٔزلح فجوح ُل٣٘ب -ة 

 هو٤ٖٗ، ا٠ُ أهلٜٓب غ ػٔو٣وع ٝاُز٤ِلي٤ٗٞ٣خ، الإماػ٤خ ٝاُلهآب ٝا٤ٍُٞٔو٠ ٝاُـ٘بء

 ٓلائٔخ ث٤ئخ رشو٣ؼ٤خ رٞك٤و ا٠ُ رؾزبط ٌُٜ٘ب اُووٕ، صلاصخ أهثبع هبهة ٝأؽلصٜب

 أُؾ٢ِ ٝالإه٢ٔ٤ِ، أُغب٤ُٖ ك٢ اُز٘بك٤َخ هلهرٜب ٓجبشو ُز٘طِن ٝؿ٤و ٓجبشو ٝكػْ

 .اُشجبة ٖٓ أًجو ُِزٞظ٤ق لأػلاك كوطب رز٤ؼ ؽز٠ ٝمُي

 لاهزظبكٗب ٓؼبكخ ه٤ٔخ رشٌَ ٤ٜٔ٘ٗب، ك٢ٜ إٔ ٣ٌٖٔ ٝرواص٤خ رو٤ِل٣خ ؽوكب ٗٔزِي -ط 

 .ر٤ٔ٘خ أُٜبهاد ا٠ُ الا رؾزبط ٝلا ،اُو٢ٓٞ

 :ٓضَ اُزِوبئ٤خ، الإثلاػ٤خ ٖٓ اُطبهبد الاٍزلبكح رغبهة ٖٓ ؽ٣َٞ رواس ُل٣٘ب -ك 

 اُؾوا٤ٗخ، ك٢ ٝطٞك٢ ؽج٤ت ٝاطق ٣ٝظب ه٤ٌَٓ صْ ؽج٤ت عٞهع٢ رغوثخ

 اُز٢ِ ك٢ ؽوكخ ٝاؽ٤بء ٝؽغبىح، عواعًٞ اُل٤ّٞ، ٝرغبهة ك٢ ا٣ل٤ِٖ ٝرغوثخ

 ،)ُِٔوأح اُو٢ٓٞ أُغٌِ ىؿٍِٞ ٝرغوثخ ٍؼل اُل٘بٕ ٓوًي رغوثخ( اُظؼ٤ل

 .اُضوبكخ ُٞىاهح اُزبثؼخ اُزواص٤خ ٓواًي اُؾوف ٝرغبهة
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 ٗؾزبط ٤َُِبؽخ، اُغبمثخ ٝاُضوبك٢ ٝاُطج٤ؼ٢ الأصو١ اُزواس ٓٞاهغ ٖٓ ثؼلك ٠ؾظٗ -ٙ 

 .ٜٓ٘ب اٍزلبكح أهظ٠ ٝرؾو٤ن اُؾلبظ ػ٤ِٜب ا٠ُ

 الأُؼبة ٝرظ٤ْٔ ٓظو١، ٓؾزٟٞ هه٢ٔ رط٣ٞو ػ٠ِ اُوبكه اُشجبة ٖٓ ع٤َ ُل٣٘ب -ٝ 

 .ٝأَُبٗلح اُلػْ ا٠ُ ٣ؾزبعٕٞ كوؾ، ٝاُزو٤ِل٣خ الإٌُزو٤ٗٝخ اُزؼ٤ٔ٤ِخ ٝاُزوك٤ٜ٤خ

لاهزظبكٗب  اػبكخ رشٌَ ٝاُضوبك٢، ُٔ٘زغَ٘ب اُل٢٘ اُلٌو٣خ ا٤ٌُِٔخ ؽوٞم ٖٓ صوٝح ُل٣٘ب -ى 

 .اُو٢ٓٞ

 0241ل٢ ػبّ ٝثبَُ٘جخ ُِغٜٞك أُظو٣خ ك٢ ٓغبٍ كػْ الاهزظبك الإثلاػ٢، ك

، ٝاُز٢ هثطذ ث٤ٖ اُزؼ٤ِْ 0222أؽِوذ ٓظو اٍزوار٤غ٤خ اُز٤ٔ٘خ أَُزلآخ هإ٣خ ٓظو 

ٝاُضوبكخ ٖٓ ٗبؽ٤خ ٝاُ٘لبم ا٠ُ أُؼِٞٓبد ٖٓ ٗبؽ٤خ أفوٟ، ٝعؼِزٜب شوؽبً أٍب٤ٍبً ُزؾو٤ن 

ظو ثظ٘بػبد أُؼِٞٓبد ًوطبع ٖٓ هطبػبد الاهزظبك اُز٤ٔ٘خ أَُزلآخ، ٝاٛزٔذ ٓ

اُغل٣ل، ثبلإػبكخ ا٠ُ ٓؾٞه١ اُزؼ٤ِْ ٝاُضوبكخ، ٣ٝزَغ ٓلّٜٞ أُؼوكخ ٝالاثزٌبه ٝاُجؾش 

ٛٞ  أؽل الأٛلافاُؼ٢ِٔ ٤ُشَٔ اٗزبط ٝٗوَ أُؼوكخ ثٌبَٓ طٞهٛب. ٝك٢ ٓؾٞه اُضوبكخ ًبٕ 

ّٞ ػ٤ِٜب ٓغزٔغ أُؼوكخ )ف٤َِ ٝشب٤ٖٛ، ضوبك٤خ ُزظجؼ كػبٓخ ٣وثلاػ٤خ ٝاُكػْ اُظ٘بػبد الإ

(. ٝاػزٔل أُغٌِ اُضوبك٢ اُجو٣طب٢ٗ ك٢ ٓظو ٓجبكهح الاهزظبك الإثلاػ٢ ػبّ 0204

ُزط٣ٞو اُزؼبٕٝ ث٤ٖ أٌُِٔخ أُزؾلح ٝٓظو ك٢ ٓغبٍ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ، ُوٍْ  0241

ثلاػ٤خ فوائؾ الاهزظبك الإثلاػ٢ ك٢ ٓظو ٝهكغ َٓزٟٞ اُٞػ٢ ثؤ٤ٔٛخ اُظ٘بػبد الإ

 (.0202ٝاٗشبء ث٘ي أُؼِٞٓبد ُلػْ اُؼب٤ِٖٓ ك٢ ٓغبٍ الاهزظبك الإثلاػ٢ )آجبث٢، 

إ الإشبهح ُِغٜٞك أُظو٣خ ك٢ ٓغبٍ كػْ الاهزظبك الإثلاػ٢، أشبهد ا٤ُٜب 

مًو   Britich Council Report (2021-2022) زوو٣وكأ٣ؼًب اُزوبه٣و الأع٘ج٤خ، 

 0241الاٛزٔبّ ثبلاهزظبك الإثلاػ٢، كل٢ ػبّ  إٔ ٛ٘بى ٓغٜٞكاد ٓظو٣خ ؽض٤ضخ ك٢

 Federation of Egyptian Industries (FEI)هبّ ارؾبك اُظ٘بػبد أُظو٣خ 

ثبؽلام ؿوكخ اُؾوف ا٤ُل٣ٝخ ُِٔؾبكظخ ػ٤ِٜب ٝرط٣ٞو اُزواس اُؾوك٢ ك٢ ٓظو 

ثبُزؼبٕٝ ٓغ ا٤ٌُبٗبد اُقبطخ ٝاُؾ٤ٌٓٞخ. ٝروّٞ اُـوكخ ثنُي ٖٓ فلاٍ رؼي٣ي هلهح 

ُظ٘بػبد اُؾوك٤خ ُزِج٤خ اؽز٤بعبد اَُٞم اُٞؽ٤٘خ ٝاُل٤ُٝخ، ٝر٤ََٜ ٝطٍٞ ا

اُؾوك٤٤ٖ ُِلػْ اُن١ ٣ؾزبعٞٗٚ ٓبك٣بً ٝك٤٘بً، ٝاػلبء اُطبثغ اُو٢ٍٔ ػ٠ِ ٛنٙ 
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اُظ٘بػخ. ٝرؼوف ٛنٙ اُـوكخ اُؾوف ػ٠ِ أٜٗب رؾز١ٞ ػ٠ِ رَؼخ هطبػبد كوػ٤خ 

ُلقبه ٝاُل٤َلَبء ٝا٤َُوا٤ٓي، ٢ٛ: ا٤َُ٘ظ ٝاُزطو٣ي، ٓ٘زغبد اُيعبط، اُؾغبهح، ا

الأػٔبٍ اُقشج٤خ، اَُغبك ا٤ُل١ٝ، أُغٞٛواد، أػٔبٍ اُشٔغ، الأشـبٍ أُؼل٤ٗخ. ًٔب 

رٞعل ؿوكبً أفوٟ ُِوطبػبد الأفوٟ اُز٢ ٣ٌٖٔ إٔ رظ٘ق ط٘بػبرٜب ًظ٘بػبد 

 اثلاػ٤خ ٓضَ ؿوكخ اَُِغ اُغِل٣خ، ٝؿوكخ الإٗزبط ا٤َُ٘ٔبئ٢ ٝؿ٤وٛب.

هزظبك أْٛ أُجبكهاد ُزؼي٣ي الا MED-Culture (2018)أثوى روو٣وٝ

. ٝمُي ػ٠ِ اُ٘ؾٞ 0222الإثلاػ٤خ ػٖٔ الأع٘لح اُٞؽ٤٘خ ُوإ٣خ  الإثلاػ٢ ٝاُظ٘بػبد

 اُزب٢ُ:

، ٝرٜلف 0222هبٓذ ٝىاهح اُزقط٤ؾ ثبؽلام ٓجبكهح هٝاك  :2232يجبدرح رواد  -أ 

ث٘بء ث٤ئخ ه٣بك٣خ شبِٓخ رِي أُجبكهح ا٠ُ اصواء صوبكخ الاثزٌبه ٝه٣بكح الأػٔبٍ، ٝ

 111ؽبػ٘بد أػٔبٍ ٝٗؾٞ  9ٝٓزٌبِٓخ ُِشجبة. ٝؽز٠ ا٥ٕ كول أٗشؤد أُجبكهح 

 كوطخ ؽؼبٗخ.

 .ٝرٜزْ ثبؽ٤بء ط٘بػخ اَُغبك ٝا٤ٌُِْ ا٤ُل١ٝ ك٢ ٓظو :يجبدرح تتهف فٍ حرَر -ة 

٢ٛٝ ٓجبكهح ٝؽ٤٘خ رلػْ أ٣ؼًب ه٣بكح الأػٔبٍ، ُٝٓٔٞخ ٖٓ يجبدرح رواد انُُم:  -ط 

وًي١ أُظو١ ٝر٘لنٛب عبٓؼخ ا٤َُ٘، ٝرلػْ ٛنٙ أُجبكهح ٓشوٝػبد اُج٘ي أُ

ٓز٘ٞػخ ٓضَ الأصبس ٝأُ٘زغبد أُ٘ي٤ُخ. ٝمُي ٖٓ أعَ رؼي٣ي اُغٞكح ٝاُزٞظ٤ق 

ٝاُغبمث٤خ ٝاُولهح اُز٘بك٤َخ. ٝرٜلف ثشٌَ أٍب٢ٍ ُزقو٣ظ ع٤َ ٖٓ أُؾزوك٤ٖ 

 ك٢ رظ٤ْٔ ٓ٘زغبرْٜ. ٝأُٞٛٞث٤ٖ اُوبكه٣ٖ ػ٠ِ اٍزقلاّ أٍب٤ُت ٝرو٤٘بد ٓجزٌوح 

٣ؼزجو ٖٓ أهلّ ٓؼبهع اُؾوف ا٤ُل٣ٝخ ٝاُزواس اُضوبك٢، ثلأ اُؼَٔ  يعرع دَبرَب: -ك 

رؾذ هػب٣خ ٝىاهح اُزؼبٖٓ الاعزٔبػ٢، ؽ٤ش ٣زْ ر٘ظ٤ْ أُؼوع  4911ثٚ ػبّ 

٣ٍٞ٘بً، ٣ٝٔزل ثبُؼل٣ل ٖٓ أُؾبكظبد ٜٓ٘ب الاٌٍ٘له٣خ ٝأ٤ٍٞؽ ٝا٤ُ٘ٔب ٝشوّ اُش٤ـ 

 ؽٔو.ٝالأهظو ٝاُجؾو الأ

ر٘ظٔٚ ًٝبُخ ر٤ٔ٘خ أُشوٝػبد اُظـ٤وح  يعرع تراحُب نهحرف انُذوَخ: -ٙ 

ٝأُزٍٞطخ، ٣ٜٝلف ا٠ُ اؽ٤بء اُؾوف اُزو٤ِل٣خ َٝٓبػلح طـبه ٓظ٘ؼ٢ اُؾوف 

 ا٤ُل٣ٝخ ٖٓ فلاٍ كزؼ ٓ٘بكن ُْٜ ُز٣َٞن ٓ٘زغبرْٜ.
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   131 
 

  

، ٝرٜزْ ٢ٛ0241 ٓجبكهح أؽِوٜب ث٘ي الاٌٍ٘له٣خ ػبّ  يجبدرح إثذاع يٍ يظر: -ٝ 

شواًخ  01أُجبكهح ثلػْ اُؾوف ا٤ُل٣ٝخ، َٓزل٤لح ٖٓ شواًزٜب ٓغ أًضو ٖٓ 

 ٝرؼبٕٝ ث٤ٖ أُ٘ظٔبد ؿ٤و اُؾ٤ٌٓٞخ ٝأُئٍَبد الاعزٔبػ٤خ ٝاُؾٌٞٓخ ٝالأكواك.

٢ٛ عيء ٖٓ ٓئٍَخ ٓظو اُق٤و، ٝهل ثلأد ٓ٘ن ػبّ  يجبدرح زٍَ انكفىف: -ى 

شبة ٝكزبح  422، ٝرٜلف ُج٘بء هلهاد ه٣بكح الأػٔبٍ، ٖٓ فلاٍ اُجلء ة 0249

 فبطخ ك٢ ٓشوٝػبد ٍلاٍَ اُو٤ٔخ ٝاُؾوف ا٤ُل٣ٝخ.

٢ٛ ٓ٘ظخ رغبهح اٌُزو٤ٗٝخ ُلػْ اُؾوف ا٤ُل٣ٝخ أُظو٣خ،  يجبدرح أَبدٌ يظر: -ػ 

ٓغ اُزو٤ًي ػ٠ِ أُوأح. رؼَٔ ٛنٙ أُجبكهح رؾذ اشواف ٝىاهح اُز٤ٔ٘خ أُؾ٤ِخ 

٘ظٔخ الأؿن٣خ اُؼب٤ُٔخ، ٝرٜلف ا٠ُ رو٤َِ رٌب٤ُق أُؼبٓلاد ٝرؾ٤َٖ ًلبءح ٝٓ

 اَُٞم، ٝرَبػل ػ٠ِ ٝطٍٞ أُ٘زغبد أُظو٣خ ا٠ُ الأٍٞام أُقزِلخ.

، ٝ 0202ك٢ اؽبه رو٤٤ْ أكاء ٓظو الإثلاػ٢، أشبه ٓئشو أُؼوكخ اُؼب٢ُٔ )

الأؽلبٍ فبهط اُلهاٍخ، ٢ٛٝ َٗجخ ُل٣ٜب اُؼل٣ل ٖٓ ٗوبؽ اُوٞح ٓظو ( ا٠ُ إٔ 0200

َٝٗجخ اُطلاة أُِزؾو٤ٖ ثجوآظ اُزؼ٤ِْ ا٢ُٜ٘ٔ ك٢ أُوؽِخ اُضب٣ٞٗخ، ٝالاٍزولاٍ 

اُوؼبئ٢، َٝٗجخ اُشوًبد اُز٢ رؼل ٓ٘زغبرٜب عل٣لح ك٢ الأٍٞام اُوئ٤َ٤خ، ٝرو٤ًي 

اَُٞم، ٝٗٔٞ اُشوًبد أُجزٌوح، ٝاُوهبثخ ػ٠ِ عٞكح اُج٘بء. ًٔب رٞاعٚ ٓظو اُؼل٣ل 

زؾل٣بد أٜٛٔب َٗجخ اُطلاة أُِزؾو٤ٖ ثجوآظ ٤ٜ٘ٓخ ٝرو٤٘خ ٓب ثؼل ٓوؽِخ ٖٓ اُ

اُضب٣ٞٗخ، َٝٗجخ اُجطبُخ ك٢ أٍٝبؽ اُوٟٞ اُؼبِٓخ اُؾبطِخ ػ٠ِ رؼ٤ِْ ٓزولّ، َٝٗجخ 

فو٣غ٢ ثوآظ اُٜ٘لٍخ ٝاُؼِّٞ ٝاُزٌُ٘ٞٞع٤ب ك٢ اُزؼ٤ِْ اُؼب٢ُ، ٝأُئشو اُؼب٢ُٔ 

٤ٌِخ اُلٌو٣خ ٖٓ اعٔب٢ُ ٓغٔٞع اُزغبهح، ُؾو٣خ اُظؾبكخ، َٝٗجخ ػبئل ؽوٞم أُ

َٝٗجخ اُشوًبد اُز٢ ر٘لن ػ٠ِ اُجؾش ٝاُزط٣ٞو، َٝٗجخ ٓشبهًخ الإٗبس ا٠ُ اُنًٞه 

 ك٢ اُوٞح اُؼبِٓخ.

ٓغبٍ ا٠ُ ى٣بكح الاٍزضٔبهاد ك٢  رَؼ٠ عبٛلح ٓظوٕ ٝروٟ اُجبؽضخ أ

ٓ٘طوخ ، ػجو ؽوػ ٓشوٝػبد عل٣لح ٜٓ٘ب ٓشوٝع كهاٍخ رط٣ٞو الاهزظبك الإثلاػ٢

ثبة اُؼية ثٔ٘طوخ اُوِؼخ، ٝاُن١ ٣َزٜلف فِن ث٤ئخ ٓؾليح ُوٝاك الأػٔبٍ ٝأُجلػ٤ٖ 

أُظو٤٣ٖ ٝالأعبٗت، رٌْٜٔ٘ ٖٓ رط٣ٞو ٓ٘زغبرْٜ ٝػلآبرْٜ اُزغبه٣خ، ؽز٠ ٣زٌٔ٘ٞا 
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ٝأُٝذ اٍزوار٤غ٤خ اُز٤ٔ٘خ أَُزلآخ  .ٖٓ اُٞطٍٞ ٝأُ٘بكَخ ثٜب ك٢ الأٍٞام اُؼب٤ُٔخ

ػ٘بطو ٌُٖٝ ٛ٘بى صلاصخ  ٔبٓبً ٝاػؾبً ثبُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ.ٛز( ا0222)هإ٣خ ٓظو 

الاهزظبك الإثلاػ٢ ك٢ ٓظو ٢ٛ ٣غت اػطبء أُي٣ل ٖٓ الاٛزٔبّ ثْٜ ٌُْٜٞٗ ٣قلٕٓٞ 

ٝٛ٘بى اُؼل٣ل ٖٓ اُؾوف أُظو٣خ  .ٝعٞكح الإٗزبط، ٝهإًٝ الأٓٞاٍ ،اُجؾش اُؼ٢ِٔ

ٝؿ٤وٛب اٌُض٤و لا رؤفن ؽوٜب ك٢  ٝا٤ٌُِْ ٝأُشـٞلاد اُ٘ؾب٤ٍخلأهاث٤َي الأط٤ِخ ٓضَ ا

ٗشو ًٔب ٣٘جـ٢  ، ُٝنا لا ثل ٖٓ رؼبكو عٜٞك اُلُٝخ ُِؾلبظ ػ٤ِٜب،الاٛزٔبّ ٝالاٗزشبه

 .هل ٣لكغ ثؼؼْٜ ا٠ُ رؼِْ رِي اُؾوف ٓٔب اُٞػ٢ ثبُؾوف اُزواص٤خ ث٤ٖ اُشجبة

   Creative economy measurementقُبش الاقتظبد الإثذاعٍ: -6

أًل اُؼل٣ل ٖٓ اُجبؽض٤ٖ ػ٠ِ طؼٞثخ ه٤بً الاهزظبك الإثلاػ٢، ٝمُي ػ٠ِ 

اُوؿْ ٖٓ رؼلك ٓئشواد ه٤بٍٚ، ٝالأٓو أًضو طؼٞثخ ػ٘ل ه٤بً الاهزظبك الإثلاػ٢ ك٢ 

رو٤٤ْ الاهزظبك الإثلاػ٢ ثبُلٍٝ اُ٘ب٤ٓخ ٓب ىاٍ ٣ؼب٢ٗ ٖٓ كبٕ ثبُلؼَ ٝاُلٍٝ اُ٘ب٤ٓخ. 

زؼلكح أُٞعٞكح رَزقلّ ثزٍٞغ ُِلٍٝ أُزولٓخ، هظٞه شل٣ل، ٝمُي لإٔ أُئشواد أُ

 ;Carayannis & Poverance, 2008)الا أٜٗب لا رلاءّ ثلهعخ ًج٤وح اُلٍٝ اُ٘ب٤ٓخ 

Ndou, Schiuma, and Passiante, 2019) . 

َ أُوب٤٣ٌ أَُزقلٓخ ُو٤بً الاهزظبك الإثلاػ٢ ٛٞ أُو٤بً اُن١ طٔٔٚ ائٖٓ أٝإ 

Florida & Tingali (2004) 3أٝ ٓئشو  ٣ٝطِن ػ٤ِٚ ٓئشو الإثلاعTs ٓئشو ٞٛٝ ،

 ٢ٛٝ: Tرجلأ ع٤ٔؼٜب ثبُِـخ الاٗغ٤ِي٣خ ثبُؾوف ُِو٤بً  كوػ٤خ ٓوًت ٖٓ صلاصخ ٓئشواد

: ٣ٝزؼٖٔ ه٤بً هأً أُبٍ اُجشو١ ٖٓ فلاٍ Talent indexٓئشو أُٞاٛت  -أ 

 َٗجخ اٌَُبٕ اُؾبط٤ِٖ ػ٠ِ ٓئَٛ ػبٍ ك٢ اُلُٝخ.

ًؾظخ  الاثزٌبهؼٖٔ ه٤بً : ٣ٝزTechnology index ٓئشو اُزٌُ٘ٞٞع٤ب -ة 

اُجؾٞس ٝاُزط٣ٞو، ٖٓ ثواءاد الافزواع اُز٢ رْ اُؾظٍٞ ػ٤ِٜب، ثغبٗت ه٤بً 

 ٢ اُلُٝخ.كفلاٍ ؽظخ ٗلوبد اُجؾٞس ٝاُزط٣ٞو 
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ؼٖٔ ه٤بً الاٛزٔبّ ثبُلٖ )٣ٝطِن ػ٠ِ : ٣ٝزTolerance indexٓئشو اُزَبٓؼ  -ط 

َٗجخ اٌَُبٕ أُٜز٤ٖٔ ثبُلٖ ا٠ُ اعٔب٢ُ ػلك مُي اُج٤ٔ٤ٛٞخ( ٖٓ فلاٍ ه٤بً 

 أُٜبعو٣ٖ ا٠ُ اعٔب٢ُ ػلك اٌَُبٕ.ثغبٗت ه٤بً اُٜغوح ًَ٘جخ اٌَُبٕ، 

، ؽ٤ش مًو  Florida (2005)ٝهل رْ اٍزقلاّ ٛنا أُئشو لاؽوبً ك٢ كهاٍخ 

Florida  ٕ3أTs رشوػ ٍجت كشَ ٓلٕ ٓضَ ثبُز٤ٔٞهBaltimore   ًٝثطو

ك٢ رؾو٤ن اُ٘ٔٞ، ٝإٔ أٗغؼ أُلٕ ثق٤ِظ ٍبٕ   ٤ٓٝMiamiب٢ٓ،  Pittsburghثوط

  Washingtonٝٝاش٘طٖ ٢ٛBoston ثٍٞطٖ   San Francisco Bayكوا٤ٌََٗٞ

 ,Petrikovaٝكهاٍخ ، ك٢ٜ ؽوبً ٓلٕ ٓجلػخ.  ٤ٍٝSeattleبرَ  Austinٝأٍٝزٖ

Vanova, & Borsekova (2015) ٝاُز٢ ٛلكذ ا٠ُ ه٤بً الاهزظبك الإثلاػ٢ ك٢ ،

٢ٛ  Bratislavaبٕ ٓ٘بؽن ٍِٞكب٤ًخ، ؽ٤ش رْ اُزٞطَ ا٠ُ إٔ ٓ٘طوخ ثوار٤َلاكب صٔ

أُ٘طوخ الأًضو رطٞهًا ُٝل٣ٜب آٌب٤ٗبد اثلاػ٤خ ًج٤وح ٝأػ٠ِ رو٤ًي ُِٔجلػ٤ٖ، ٝهل 

٣وعغ مُي ٌُٜٞٗب اُؼبطٔخ ٓٔب ٣غنة ا٤ُٜب هٝاك الأػٔبٍ ٝالاٍزضٔبهاد أُؾ٤ِخ 

 . ك٢ ٓغبٍ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٝالأع٘ج٤خ

ٓئشوًا ٓوًجبً  Bowen, Moesen, and Sleuwagen (2006)طْٔ 

 Composite Indicator of Creative Economy (CICE)ُلاهزظبك الإثلاػ٢ 

، ٝه٣بكح  ٣Innovationزٌٕٞ ٖٓ صلاصخ ٓئشواد هئ٤َ٤خ ٢ٛ: الاثزٌبه

ؽ٤ش رْ ه٤بً الاهزظبك ، Openness ، ٝالاٗلزبػ Entrepreneurshipالأػٔبٍ

 Badenٝلا٣خ ثبكٕ كٞهرٔج٤وؽ  الإثلاػ٢ ك٢ رَغ ٓ٘بؽن، ٝرْ اُزٞطَ ا٠ُ إٔ 

Wurttemberg  ٢ٛ الأػ٠ِ ٖٓ ؽ٤ش هلهرٜب الاٍز٤ؼبث٤خ الإثلاػ٤خ، ث٤٘ٔب رؾزَ ٗٞهك

 .أُورجخ الأك٠ٗ Nord Pas De Calaisثب ك١ ٍب٤ُي 

ك٢ ه٤بً الاهزظبك  Higgs & Cunningham (2007) د كهاٍخث٤٘ٔب اػزٔل

وَْ الإثلاػ٢ ػ٠ِ اٍزقلاّ ٓو٤بً اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٖٓ فلاٍ اُزظ٤٘ق اُقبص ث

 UK Department of Culture, Media and Sportاُضوبكخ ٝالإػلاّ ٝاُو٣بػخ 

(DCMS)  ثبٌُِٔٔخ أُزؾلح ٝاُن١ ٣ظ٘ق اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ك٢ رِي أُوؽِخ ك٤ٔب
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اُٜ٘لٍخ أُؼٔبه٣خ ٝاُزظ٤ٔٔبد ٝاُلٕ٘ٞ أُوئ٤خ، الأكلاّ ٢ِ٣: الإػلإ ٝاُز٣َٞن، 

ٝاُواك٣ٞ ٝاُز٤ِلي٣ٕٞ، ا٤ٍُٞٔو٠ ٝاُلٕ٘ٞ الأكائ٤خ، اُ٘شو، اُجوٓغ٤بد ٝأُؾزٟٞ 

 اُزلبػ٢ِ.

الاهزظبك  إٔ ٣Lestariningsih, Maharani, and Lestari (2018)نًو 

أُؼٔبه٣خ،  ط٘بػخ اثلاػ٤خ ٢ٛٝ: اُٜ٘لٍخ 41الإثلاػ٢ ك٢ أٗل٤َٗٝب ٣ـط٢ 

ٝاُزظ٤ٔٔبد اُلاف٤ِخ، ٝالارظبلاد أُوئ٤خ، ٝرظ٤ْٔ أُ٘زغبد، ٝاُوٍّٞ أُزؾوًخ، 

ٝاُزظ٣ٞو، ٝاُؾوف، ٝكٕ٘ٞ اُط٢ٜ، ٝا٤ٍُٞٔو٠، ٝأُٞػخ، ٝرط٣ٞو اُزطج٤وبد 

ٝالأُؼبة، ٝاُ٘شو، ٝالإػلإ، ٝاُواك٣ٞ ٝاُز٤ِلي٣ٕٞ، ٝاُلٕ٘ٞ الأكائ٤خ، ٝاُلٕ٘ٞ 

ضٕٞ ك٢ ٛنا اُزظ٤٘ق ػ٠ِ اُج٤بٗبد أُ٘شٞهح ك٢  اُغ٤ِٔخ. ٝهل اػزٔل اُجبؽ

Department of Economic and Social Affairs (DESA) (2008)  ٝ 

Badan Pusat Statistik (BPS) (2016) 

الإثلاػ٢ ٌَُ هزظبك الاٌُزو٢ٗٝ ٝاُن١ ٣ٔل ثج٤بٗبد الا UNCTADأٓب ٓٞهغ 

 :ا٠ُ ٍجؼخ ث٘ٞك ٢ٛٝكُٝخ، ك٤ظ٘لٜب 

: ٝرشَٔ ٓب ٢ِ٣: اَُغبك، ٝالأكٝاد اُٞهه٤خ، Art Craftsاُؾوف اُل٤٘خ  -أ 

 ٝاُقٞص، ٝاُـيٍ، ٝاُؾوف الأفوٟ.

: ٝرشَٔ ٓب ٢ِ٣: الأكلاّ، ٝا٤َُل٣ٜبد، Audio-Visualsأَُؼ٤بد ٝاُجظو٣بد  -ة 

 ٝاُشوائؾ أَُغِخ.

: ٝرشَٔ ٓب ٢ِ٣: اُٜ٘لٍخ أُؼٔبه٣خ، ٝأُٞػخ، Designsاُزظ٤ٔٔبد  -ط 

 ٝالأكٝاد اُيعبع٤خ.

: ٝرشَٔ ٓب ٢ِ٣: اٍُٞبئؾ أَُغِخ، ٝأُؼبة New Mediaؾل٣ضخ اٍُٞبئؾ اُ -ك 

 اُل٤ل٣ٞ.

: ٝرشَٔ ٓب ٢ِ٣: الأكٝاد ا٤ٍُٞٔو٤خ، Performing Artsاُلٕ٘ٞ الأكائ٤خ  -ٙ 

 ٝا٤ٍُٞٔو٠ أُطجٞػخ.
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: ٝرشَٔ ٓب ٢ِ٣: اٌُزت، ٝاُغوائل، ٝؿ٤وٛب ٖٓ Publishingاُ٘شو ٝاُطجبػخ  -ٝ 

 أُطجٞػبد.

ٝرشَٔ ٓب ٢ِ٣: اُزؾق، ٝاُوٍٞٓبد، ٝاُزظ٣ٞو،  :Visual Artsاُلٕ٘ٞ اُجظو٣خ  -ى 

 ٝاُ٘ؾذ.

ٛٞ أُؼزٔل ك٢ اُجؾش اُؾب٢ُ، ثج٘ٞكٙ اَُجؼخ اَُبثن  ٔئشوعل٣و ثبُنًو، إٔ اُ

 . 0204ؽز٠ ػبّ ٝ 0220ٓ٘ن ػبّ ؽ٤ش اربؽخ اُج٤بٗبد اٌُبِٓخ اُقبطخ ثٔظو، 

ٓئشو ( إٔ ٖٓ ػٖٔ ٓوب٤٣ٌ الاهزظبك الإثلاػ٢، ٣ٝ0204نًو فٞهش٤ل )

، ٝٓئشو أُؼوكخ اُؼب٢ُٔ  Global Innovation Index (GII) اُؼب٢ُٔ ثزٌبهالا

Global Knowledge Index (GKI)ٝ .ثبُوبء ٗظوح ػ٠ِ ٓئشو١ خ ؽضبوّٞ اُجر

 اُل٤َُ اُل٢ُٝ ُلاثزٌبه ٝٓئشو أُؼوكخ اُؼب٢ُٔ. ٝمُي ػ٠ِ اُ٘ؾٞ:

ٓئشو ػب٢ُٔ ٛٞ  : Global Innovation Index (GII) انعبنًٍ لاثتكبريؤشر ا

 . إٔئشو الأًجو ٝالأًضو ش٤ُٞٔخ ٖٓ ٗٞػ٣ٚؼل ٛٞ ا٣ُو٤ٌ َٓزٟٞ الاثزٌبه ك٢ ثِل ٓب، ٝ

الاثزٌبه  ٓئشو الاثزٌبه اُؼب٢ُٔ عيءًا ٖٓ كهاٍخ ثؾض٤خ ًج٤وح ر٘بُٝذ ًَ ٖٓ ٗزبئظ أػٔبٍ 

و لا ٔئشإ ٛنا اُ. ا٤َُبٍخ اُؼبٓخ فلاٍالاثزٌبه ٖٓ  ٝهلهح اُؾٌٞٓخ ػ٠ِ رشغ٤غ ٝكػْ ٛنا 

٣٘بهش أكاء اُلُٝخ كؾَت، ثَ ٣٘بهش أ٣ؼًب ٓب رلؼِٚ اُشوًبد ٝٓب ٣٘جـ٢ إٔ رلؼِٚ 

جؾش ك٢ ٓئشواد عل٣لح ٤َُِبٍخ اُؼبٓخ ُلاثزٌبه، ثٔب ك٢ ٝرشغ٤غ الاثزٌبه، ثَ اٗٚ ٣ ُزؾل٤ي

٣ٝو٤ٌ  .ٝا٤ٌُِٔخ اُلٌو٣خ ٝاُزؼ٤ِْ ،اُٜغوح ٝأٌُبكآد اُؼو٣ج٤خ ٤ٍٝبٍبد مُي اُؾٞاكي

. ٣ٝشَٔ (Global Innovation Index, 2022)أُئشو ٓلفلاد ٝٓقوعبد الاثزٌبه

 ٓب٢ِ٣:

: ٝرشَٔ أُئٍَبد، ٝهأً أُبٍ  Innovation inputsٓلفلاد الاثزٌبه - أ

 الأػٔبٍ. ث٤ئخ اُجشو١ ٝاُجؾش، ٝاُج٤٘خ اُزؾز٤خ، ٝرطٞه اَُٞم، ٝرطٞه

خ ٤ٔقوعبد أُؼوكاُ: ٝرشَٔ  Innovation outputsٓقوعبد الاثزٌبه  - ة

 ٤خ.لاػ، ٝأُقوعبد الاثخٝاُزٌُ٘ٞٞع٤

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D9%8A%D8%A7%D8%B3%D8%A9_%D8%B9%D8%A7%D9%85%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D9%8A%D8%A7%D8%B3%D8%A9_%D8%B9%D8%A7%D9%85%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D8%AC%D8%B1%D8%A9_(%D9%81%D8%B9%D9%84)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D8%AC%D8%B1%D8%A9_(%D9%81%D8%B9%D9%84)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B9%D9%84%D9%8A%D9%85
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B9%D9%84%D9%8A%D9%85
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%84%D9%83%D9%8A%D8%A9_%D9%81%D9%83%D8%B1%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%84%D9%83%D9%8A%D8%A9_%D9%81%D9%83%D8%B1%D9%8A%D8%A9
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٣ؼل اػبكخ ٜٓٔخ  : Global Knowledge Index (GKI)يؤشر انًعرفخ انعبنًٍ 

ُِوط٤ل أُؼوك٢ اُؼب٢ُٔ أُزؼِن ثج٘بء ٓئشواد اُز٤ٔ٘خ، ُٔب ٣ٞكوٙ ٖٓ ث٤بٗبد ٓز٘ٞػخ 

ٝٓٞصٞم ثٜب رَبػل اُجِلإ ٝط٘بع اُوواه ك٤ٜب ػ٠ِ كْٜ اُزؾٞلاد ٝاُزؾل٣بد اُؾو٤و٤خ ٍٝجَ 

اٍزٌشبف آكبم أَُزوجَ َٝٓبهارٚ أٌُٔ٘خ. ٣ٝزٌٕٞ أُئشو ٖٓ ٓٞاعٜزٜب، ٝثبُزب٢ُ ػ٠ِ 

 ، ٝمُي ػ٠ِ اُ٘ؾٞ:. (Global Knowledge Index, 2022) ٍجؼخ ٓئشواد كوػ٤خ

ٝثٚ ٓؾٞه٣ٖ ٛٔب: هأً  Pre – university educationاُزؼ٤ِْ هجَ اُغبٓؼ٢  -أ 

 أُبٍ أُؼوك٢، ٝاُج٤ئخ اُز٤٘٤ٌٔخ اُزؼ٤ٔ٤ِخ.

  Technical and vocational educationله٣ت ا٢ُٜ٘ٔ اُزؼ٤ِْ اُزو٢٘ ٝاُز  -ة 

 ثٚ ٓؾٞه٣ٖ ٛٔب: اُز٣ٌٖٞ ٝاُزله٣ت ا٢ُٜ٘ٔ، ٍٝٔبد ٍٞم اُؼَٔ.ٝ

ٝثٚ صلاصخ ٓؾبٝه ٢ٛ: أُلفلاد، ٝث٤ئخ  Higher educationاُزؼ٤ِْ اُؼب٢ُ  -ط 

 اُزؼِْ، ٝأُقوعبد.

 Research, development and innovationاُجؾش ٝاُزط٣ٞو ٝالاثزٌبه  -ك 

 ٝثٚ صلاصخ ٓؾبٝه ٢ٛ: أُلفلاد، ٝأُقوعبد، ٝاُزؤص٤و.

 Information and communicationsرٌُ٘ٞٞع٤ب أُؼِٞٓبد ٝالارظبلاد  -ٙ 

technology  ٝثٚ صلاصخ ٓؾبٝه ٢ٛ: اُج٤٘خ اُزؾز٤خ، ٝرٞكو رٌُ٘ٞٞع٤ب أُؼِٞٓبد

 ٝالارظبلاد، ٝالاٍزقلاّ.

أُؼوك٤خ، ٝالاٗلزبػ  ٝثٚ صلاصخ ٓؾبٝه ٢ٛ: اُز٘بك٤َخ Economy الاهزظبك -ٝ 

 الاهزظبك١، ٝاُز٣َٞٔ ٝاُو٤ٔخ أُؼبكخ.

ٝثٚ صلاصخ ٓؾبٝه ٢ٛ: اُؾًٞٔخ،   Enabling environmentاُج٤ئخ اُز٤٘٤ٌٔخ -ى 

 ٝاُج٤ئخ الاعزٔبػ٤خ ٝالاهزظبك٣خ، ٝاُظؾخ ٝاُج٤ئخ.
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 The research problemحبَُبً: يشكهخ انجحج: 

ػ٘ل اٍزؼواع الاهزظبك  خؽضبا٤ُٜب اُج دثوؿْ اُغٜٞك أُظو٣خ ٝاُز٢ أشبه

الإثلاػ٢ ٝاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ك٢ ٓظو، ٝأْٛ أُجبكهاد أُظو٣خ ك٢ كػْ 

الإثلاػ٢ أُظو١ ؽجوبً  هزظبكالاهزظبك الإثلاػ٢، الا أٗٚ ثبٍزؼواع ٓئشواد الا

ُِؼل٣ل ٖٓ أُئشواد، ٣زؼؼ ُ٘ب ٝعٞك ش٢ء ٖٓ اُوظٞه ك٢ ٓئشواد الاهزظبك 

ك٢ ٓئشو  91ظو١. كؼ٠ِ ٍج٤َ أُضبٍ، كول ؽظِذ ٓظو ػ٠ِ أُوًي الإثلاػ٢ أُ

ؽجوبً  كُٝخ، 420ٖٓ اعٔب٢ُ  Global Innovation Index (GII)الاثزٌبه اُؼب٢ُٔ 

ك٢ ٓؾٞه  441، ؽ٤ش ؽظِذ ػ٠ِ أُوًي 0204ُٔئشو الاثزٌبه اُؼب٢ُٔ ُؼبّ 

ك٢  90ًي ك٢ ٓؾٞه هأً أُبٍ اُجشو١ ٝاُجؾش، ٝأُو 92أُئٍَبد، ٝأُوًي 

ك٢ ٓؾٞه  421ك٢ ٓؾٞه رطٞه اَُٞم،  ٝأُوًي  91ٓؾٞه اُج٤٘خ اُزؾز٤خ، ٝأُوًي 

ك٢ ٓؾٞه أُقوعبد أُؼوك٤خ ٝاُزٌُ٘ٞٞع٤خ،  92رطٞه ث٤ئخ الأػٔبٍ، ٝأُوًي 

(. 0204)ٓئشو الاثزٌبه اُؼب٢ُٔ، ك٢ ٓؾٞه أُقوعبد الإثلاػ٤خ.  421ٝأُوًي 

ٓظو ، ؽ٤ش ؽظِذ 0200٘لٌ أُئشو ُؼبّ ٝهل رؾَٖ رور٤ت ٓظو ه٤ِلًا ؽجوبً ُ

 Global Innovation Index (GII)ك٢ ٓئشو الاثزٌبه اُؼب٢ُٔ  92ػ٠ِ أُوًي 

، ؽ٤ش ؽظِذ ػ٠ِ 0200ؽجوبً ُٔئشو الاثزٌبه اُؼب٢ُٔ ُؼبّ  كُٝخ، 420ٖٓ اعٔب٢ُ 

ك٢ ٓؾٞه هأً أُبٍ اُجشو١  99ك٢ ٓؾٞه أُئٍَبد، ٝأُوًي  444أُوًي 

ك٢ ٓؾٞه رطٞه اَُٞم،   21ك٢ ٓؾٞه اُج٤٘خ اُزؾز٤خ، ٝأُوًي  92ٝاُجؾش، ٝأُوًي 

عبد ك٢ ٓؾٞه أُقو 99ك٢ ٓؾٞه رطٞه ث٤ئخ الأػٔبٍ، ٝأُوًي  422ٝأُوًي 

 Global)ك٢ ٓؾٞه أُقوعبد الإثلاػ٤خ.  21أُؼوك٤خ ٝاُزٌُ٘ٞٞع٤خ، ٝأُوًي 

Innovation Index, 2022) 

 Globalك٢ ٓئشو أُؼوكخ اُؼب٢ُٔ  90ٓظو أُوًي  ًٔب اؽزِذ

Knowledge Index (GKI)  ؽجوبً ٗوطخ،  11كُٝخ ثٔغٔٞع ٗوبؽ  422ٖٓ اعٔب٢ُ

 19.0 ثبعٔب٢ُ 22أُوًي  ش ؽظِذ ػ٠ِ، ؽ0202٤ُٔئشو أُؼوكخ اُؼب٢ُٔ ُؼبّ 

ٗوطخ ك٢ ٓؾٞه  19.1 ثبعٔب٢ُ 22أُوًي  ٗوطخ  ك٢ ٓؾٞه اُزؼ٤ِْ هجَ اُغبٓؼ٢، ٝ

ٗوطخ ك٢ ٓؾٞه اُزؼ٤ِْ  11.1ثبعٔب٢ُ  10أُوًي اُزؼ٤ِْ اُزو٢٘ ٝاُزله٣ت ا٢ُٜ٘ٔ، ٝ 
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 ٗوطخ ك٢ ٓؾٞه اُجؾش ٝاُزط٣ٞو ٝالاثزٌبه، 49.9ثبعٔب٢ُ  91أُوًي  اُؼب٢ُ، ٝ

أُوًي ك٢ ٓؾٞه رٌُ٘ٞٞع٤ب أُؼِٞٓبد ٝالارظبلاد، ٝ 10.1 ثبعٔب٢ُ 91أُوًي ٝ

ك٢ ٓؾٞه  12.1 ثبعٔب٢ُ 90أُوًي ك٢ ٓؾٞه الاهزظبك، ٝ 14.2 ثبعٔب٢ُ 11

(. الا إٔ رور٤ت ٓظو رواعغ 0202)ٓئشو أُؼوكخ اُؼب٢ُٔ،  اُج٤ئبد اُز٤٘٤ٌٔخ.

ؽجوبً ُٔئشو أُؼوكخ ٗوطخ،  12.1ثٔغٔٞع ٗوبؽ كُٝخ  420ٖٓ اعٔب٢ُ  91ُِٔوًي 

ٗوطخ  ك٢ ٓؾٞه  11.2ثبعٔب٢ُ  99، ؽ٤ش ؽظِذ ػ٠ِ أُوًي 0200اُؼب٢ُٔ ُؼبّ 

ٗوطخ ك٢ ٓؾٞه اُزؼ٤ِْ اُزو٢٘  12.0ثبعٔب٢ُ  24اُزؼ٤ِْ هجَ اُغبٓؼ٢، ٝ أُوًي 

ٗوطخ ك٢ ٓؾٞه اُزؼ٤ِْ اُؼب٢ُ، ٝ  22.0ثبعٔب٢ُ  91ٝاُزله٣ت ا٢ُٜ٘ٔ، ٝ أُوًي 

 21ٗوطخ ك٢ ٓؾٞه اُجؾش ٝاُزط٣ٞو ٝالاثزٌبه، ٝأُوًي  49.1ثبعٔب٢ُ  99أُوًي 

ثبعٔب٢ُ  29ك٢ ٓؾٞه رٌُ٘ٞٞع٤ب أُؼِٞٓبد ٝالارظبلاد، ٝأُوًي  29.9ثبعٔب٢ُ 

ك٢ ٓؾٞه اُج٤ئبد اُز٤٘٤ٌٔخ.  10.1ثبعٔب٢ُ  440ك٢ ٓؾٞه الاهزظبك، ٝأُوًي  11.0

(Global Knowledge Index, 2022.) 

ٖٓ ؽ٤ش ًَ ٖٓ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ  UNCTADلإؽظبئ٤بد ٝؽجوبً 

ٝٛٞ أُو٤بً أُظو٣خ، ٝاُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ثب٤ُِٕٔٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣، 

اُظبكهاد الإثلاػ٤خ  اعٔب٢ُ ٣ٞػؼ اُغلٍٝ اُزب٢ُأَُزقلّ ك٢ اُجؾش اُؾب٢ُ، 

اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ اعٔب٢ُ ٝٝطبكهاد ًَ ث٘ل ٖٓ اُج٘ٞك اَُجؼخ ُِٔئشو، أُظو٣خ 

ٖٓ ػبّ  ثب٤ُِٕٔٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣ٝٝاهكاد ًَ ث٘ل ٖٓ اُج٘ٞك اَُجؼخ ُِٔئشو خ أُظو٣

 :0204ٝؽز٠ ػبّ  0220
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٣زؼؼ ٖٓ اُغلٍٝ اَُبثن إٔ ٛ٘بى ش٢ء ٖٓ اُوظٞه ك٢ َٗجخ اُظبكهاد 

الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ٓوبهٗخ ثبُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ، ٝفبطخ ك٢ ث٘ٞك أَُؼ٤بد 

ٝاُجظو٣بد، ٝاٍُٞبئؾ اُؾل٣ضخ، ٝاُلٕ٘ٞ الأكائ٤خ. ٓٔب ٣ٔضَ ٓشٌِخ لا رزٞاكن ٓغ 

 لاػ٢ ٝاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ،ٖٓ كػْ الاهزظبك الإث 0222اٛزٔبٓبد هإ٣خ ٓظو 

ب ُوٞح اُز٤ٔ٘خ ُزؾو٤ن كؼبُخ ٝهٞح ُلاهزظبك اُو٢ٓٞ هٞح ًٔظله ًٍ  اُ٘بػٔخ ٓظو ٝأٍب

 ٝك٤ُٝبًّ. اه٤ٔ٤ِبًّ

٢ٛٝ ٓئشو ٝثظلخ ػبٓخ، ٝثؤفن أُئشواد اُضلاصخ ٓؾَ الاػزجبه، 

UNCTAD  ،٣ظٜو ش٢ء ٖٓ ٝٓئشو أُؼوكخ اُؼب٢ُٔ، ٝٓئشو الاثزٌبه اُؼب٢ُٔ

الا إٔ اُؾٌْ اُٜ٘بئ٢ ثٞعٞك ٛنا  اُوظٞه ك٢ ٓغبٍ الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١، 

 ثؼل اعواء رؾ٤َِ اُج٤بٗبد ٝٓ٘بهشخ اُ٘زبئظ.اُوظٞه ٣ٌٖٔ اُؾٌْ ػ٤ِٚ 

 ٖٝٓ صْ ٣غ٤ت اُجؾش ػٖ اُزَبإلاد اُزب٤ُخ:

َٛ ٣ٞعل هظٞه ك٢ اُٞػغ اُواٖٛ ُِظبكهاد ٝاُٞاهكاد ٌَُ ث٘ل ٖٓ ث٘ٞك  -4

 الإثلاػ٢ أُظو١  هزظبكالا

 الإثلاػ٢ أُظو١   هزظبكٓب ٛٞ َٓزوجَ الا -0

  The research objectivesب: أهذاف انجحج:نخً حب

 ٖٓ اعواء اُجؾش اُؾب٢ُ ا٠ُ: اُجبؽضخ ٜلفر

ثشٌَ ػبّ، ٝالاهزظبك الإثلاػ٢ اعواء ٓواعؼخ ُلأكث٤بد ثشؤٕ الاهزظبك الإثلاػ٢  -4

 أُظو١ ثشٌَ فبص.

الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ ٖٓ فلاٍ رؾ٤َِ ٓئشواد ًَ ث٘ل ٖٓ كهاٍخ ٝاهغ  -0

 ث٘ٞك طبكهاد ٝٝاهكاد الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ ثشٌَ رلظ٢ِ٤.

اُز٘جئ ثَٔزوجَ الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ ٖٓ فلاٍ رؾ٤َِ اَُلاٍَ اُي٤٘ٓخ  -2

 لإعٔب٢ُ طبكهاد ٓظو الإثلاػ٤خ ٝٝاهكاد ٓظو الإثلاػ٤خ. 

  اُزٞط٤بد رل٤ل ك٢ كػْ الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١.اُقوٝط ثٔغٔٞػخ ٖٓ  -1
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 The research importanceب: أهًُخ انجحج: راثعً 

٣ؼل ٓؾبُٝخ لإصواء أٌُزجخ اُؼوث٤خ ك٢ رٌٖٔ أ٤ٔٛخ اُجؾش اُؾب٢ُ ك٢ ًٞٗٚ 

ٓغبٍ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٝفبطخ الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١، ؽ٤ش إٔ ٛ٘بى ٗلهح 

ك٢ الأثؾبس اُؼ٤ِٔخ ٝفبطخ اُز٢ رؾَِ ث٤بٗبد الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١، ٝمُي 

ػ٠ِ اُوؿْ ٖٓ أ٤ٔٛخ أُٞػٞع، ٝاٛزٔبّ اُلُٝخ أُظو٣خ ثلػْ الاهزظبك الإثلاػ٢ 

 . 0222ؽجوبً ُوإ٣خ 

 يُهذ انجحج:خبيطًب: 

 Quantitative Descriptiveاػزٔلد اُجبؽضخ ػ٠ِ أُٜ٘ظ اُٞطل٢ ا٢ٌُٔ 

Method ؽ٤ش ٣ؼوف أُٜ٘ظ اُٞطل٢ ػ٠ِ أٗٚ أٍِٞة ُٞطق اُظٞاٛو أُلهٍٝخ ،

ٝرظ٣ٞوٛب ػٖ ؽو٣ن عٔغ اُج٤بٗبد ػٖ ٛنٙ اُظٞاٛو ٝافؼبػٜب ُِلهاٍخ اُله٤وخ. إ 

٢ أهثغ ٓؼِٔبد ٢ٛ: ٛلف اُجؾش ٝأُزٔضَ ك٢ كهاٍخ ظبٛوح ٝاهؼ٤خ، ُِٜٔ٘ظ اُٞطل

ٝأُٜ٘غ٤خ اُؼبٓخ اُزؾ٤ِ٤ِخ أ١ أُورٌيح ػ٠ِ اُزؾ٤َِ اُله٤ن ُِظبٛوح، ٝػلّ اُزؾٌْ ك٢ 

ٓؾ٤ؾ اُجؾش أ١ عٔغ اُج٤بٗبد كٕٝ أ١ رلاػت كبُجبؽش لا ٣زلفَ ك٢ ٓؾ٤ؾ اُجؾش، 

ي ٖٓ فلاٍ الإكظبػ اٌُبَٓ ػٖ ٝأف٤واً اُٞػٞػ ك٢ اعواءاد عٔغ اُج٤بٗبد ٝمُ

ٓظبكه اُج٤بٗبد ٝأكٝاد عٔغ اُج٤بٗبد ٝأُشٌلاد اُز٢ ٝاعٜذ اُجبؽش أص٘بء عٔغ 

. ٖٝٓ اُيا٣ٝخ ا٤ٌُٔخ، ٣ؼزٔل اُجؾش ا٢ٌُٔ ػ٠ِ ث٤بٗبد (Nassaji, 2015)اُج٤بٗبد 

٣ٌٖٔ ه٤بٍٜب ٤ًٔبً، ٝافؼبػٜب ُِزؾ٤ِلاد الإؽظبئ٤خ أُ٘بٍجخ ٝمُي لافزجبه اُ٘ظو٣بد. 

ثشٌَ أٍب٢ٍ الا أٗٚ ٣لهً  Deductive researchكبُجؾش ا٢ٌُٔ ثؾش اٍز٘جبؽ٢ 

 (.22: 0249أ٣ؼًب ثؼغ اُظٞاٛو اُٞاهؼ٤خ )ػٞاك، 
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 ُٜٔ٘ظ اُٞطل٢ ا٢ٌُٔ اػزٔلد اُجبؽضخ ػ٠ِ اُزؾ٤ِلاد اُزب٤ُخ:ٝك٢ ػٞء ا

رؾ٤َِ ٓئشواد اُظبكهاد ٝاُٞاهكاد الإثلاػ٤خ ٌَُ ث٘ل ٖٓ ث٘ٞك الاهزظبك  -4

: ٝمُي ٖٓ فلاٍ اُؼوع اُوه٢ٔ ٝاُؼوع اُج٤ب٢ٗ ٌَُ ٓئشو الإثلاػ٢ أُظو١

ٖٓ ٓئشواد اُ٘ٞك اَُجؼخ ُلاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ ٖٓ ؽ٤ش اُظبكهاد 

 .اُٞاهكاد ٓؼًب، ك٢ شٌَ علٍٝ ٝاؽل ٝشٌَ ث٤ب٢ٗ ٝاؽل ٌَُ ث٘لٝ

: ٝمُي ٖٓ رؾ٤َِ اَُلاٍَ اُي٤٘ٓخ لإعٔب٢ُ اُظبكهاد ٝاُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ -0

فلاٍ اعواء رؾ٤َِ ََُِِز٤ٖ ى٤٘ٓز٤ٖ اؽلاٛٔب لإعٔب٢ُ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ 

عٔب٢ُ اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ ، ٝالأفوٟ لإ 0204ا٠ُ ػبّ  0220ػٖ اُلزوح ٖٓ ػبّ 

أُظو٣خ ػٖ ٗلٌ اُلزوح، ٝهل طبؽت مُي اُز٘جئ ثبعٔب٢ُ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ 

، ٝاُز٘جئ ثبعٔب٢ُ اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ؽز٠ ػبّ 0222أُظو٣خ ؽز٠ ػبّ 

0222 . 

 Data analysis and resultsتحهُم انجُبَبد ويُبقشخ انُتبئذ: ضبدضًب: 

discussion 

ٛ٘ب ثزؾ٤َِ ٓئشواد اُظبكهاد ٝاُٞاهكاد الإثلاػ٤خ ٌَُ ث٘ل ٖٓ اُجبؽضخ وّٞ ر

ث٘ٞك الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١، ٝمُي ُلهاٍخ ٝاهغ الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١، 

زؾ٤َِ اَُلاٍَ اُي٤٘ٓخ لإعٔب٢ُ اُظبكهاد ٝاُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ، صْ ٗ٘زوَ ُ

 :0222اػ٢ أُظو١ ؽز٠ ػبّ ٝمُي ُِز٘جئ ثَٔزوجَ الاهزظبك الإثل

الاقتظبد الإثذاعٍ انظبدراد وانىارداد الإثذاعُخ نكم ثُذ يٍ ثُىد تحهُم يؤشراد  -1

 انًظرٌ:

ػ٘ل  UNCTADٝكوبً ُٔٞهغ رْ اٍزؼواع ث٤بٗبد الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ 

ٛ٘ب ثزؾ٤َِ ٓئشواد اُظبكهاد ٝاُٞاهكاد اُجبؽضخ وّٞ راٍزؼواع ٓشٌِخ اُجؾش، ٝ

اُؾوف ) لاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١اَُجؼخ ُ ُٔئشوادآٖ  ٓئشوالإثلاػ٤خ ٌَُ 

اُل٤٘خ، أَُؼ٤بد ٝاُجظو٣بد، اُزظ٤ٔٔبد، اٍُٞبئؾ اُؾل٣ضخ، اُلٕ٘ٞ الأكائ٤خ، 

 ٝمُي ػ٠ِ اُ٘ؾٞ اُزب٢ُ: أُطجٞػبد، اُلٕ٘ٞ اُجظو٣خ(.
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ٓئشواد اُج٘ٞك اَُجؼخ ُلاهزظبك الإثلاػ٢  اُؼوع اُوه٢ٔ ٌَُ ٓئشو ٖٓ -أ 

 . ٝاؽل ٌَُ ث٘ل ؽ٤ش اُظبكهاد ٝاُٞاهكاد ٓؼًب، ك٢ شٌَ علٍٝأُظو١ ٖٓ 

ٓئشواد اُج٘ٞك اَُجؼخ ُلاهزظبك الإثلاػ٢ اُؼوع اُج٤ب٢ٗ ٌَُ ٓئشو ٖٓ  -ة 

ثبٍزقلاّ  ، ك٢ شٌَ ث٤ب٢ٗ ٝاؽلأُظو١ ٖٓ ؽ٤ش اُظبكهاد ٝاُٞاهكاد ٓؼًب

 . EXCELثوٗبٓظ 

 ٓب رٞػؾٚ اُغلاٍٝ ٝالأشٌبٍ اُج٤ب٤ٗخ اُزب٤ُخ:ٝٛٞ 
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   155 
 

  

  



 

 دراسة واقع ومستقبل الاقتصاد الإبداعي المصري
 د/ رانيا علاء الدين أحمد 

 ٤ُٞ٣0202ٞ  -اُؼلك اُضبُش                                           أُغِل اُواثغ ػشو                                  
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 ٝثزو٤٤ْ اُج٘ٞك ٍبُلخ اُنًو، ٗوٟ إٔ:

 اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ٛٞ اُؾوف اُل٤٘خ أٝ اُؾوف ا٤ُل٣ٝخ، ث٘ل ٖٓ ث٘ٞكأْٛ  -أ 

ٝاُن١ ٣شَٔ اَُغبك ٝاُقٞص ٝاُـيٍ ٝالأكٝاد اُٞهه٤خ ٝؿ٤وٛب ٖٓ اُؾوف اُزواص٤خ 

ؽ٤ش أٗٚ اُوطبع طبؽت أًجو ههْ ثبَُ٘جخ لإعٔب٢ُ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ،  أُظو٣خ.

ٝؽز٠  0222ؽ٤ش أطجؾذ طبكهاد ٓظو ك٢ ٛنا اُوطبع أًجو ٖٓ ٝاهكارٜب ٓ٘ن ػبّ 

ٕ رؾون ك٤ٚ ٤ٓيح ر٘بك٤َخ، ٝمُي لإٔ . ٝٛٞ اُوطبع اُن١ ٣ٌٖٔ ُٔظو أ0204ػبّ 

ٓظو رزٔزغ ث٤ٔيح ر٘بك٤َخ كوػ٤ٗٞخ ٝاٍلا٤ٓخ ٝهجط٤خ، ٌُٕٝٞ ٛنا اُوطبع ًض٤ق اُؼٔبُخ، 

ٖٝٓ صْ كَٞف ٣َزٞػت ػلك ًج٤و ٖٓ اُشجبة، ٓٔب ٣ئك١ ا٠ُ اٗقلبع اُجطبُخ. عل٣و 

هاٍـ ثبُنًو إٔ ٛنا اُوطبع ٛٞ هطبع ٣َزٞػت ػٔبُخ ٝاػلح ُِـب٣خ، ؽ٤ش أٗٚ هطبع 

ربه٣ق٤بً ٝٝاٍغ اُ٘طبم، ُٝل٣ٚ آٌب٤ٗبد ػب٤ُخ ُِزظل٣و. الا إٔ ٛنٙ اُظ٘بػخ رؼزٔل 

% ٖٓ أُج٤ؼبد رقض ٍبئؾ٤ٖ 22ثشٌَ هئ٢َ٤ ػ٠ِ ا٤َُبؽخ، ؽ٤ش إٔ أًضو ٖٓ 

% كوؾ ٖٓ ٓج٤ؼبد اُؾوف 41ٓزغ٤ٜٖ ا٠ُ اُقبهط، ث٤٘ٔب ٣شٌَ اٌَُبٕ أُؾ٤ِٕٞ ٗؾٞ 

ٞظبئق اُز٢ رْ اٗشبإٛب ك٢ هطبع اُؾوف ا٤ُل٣ٝخ ا٤ُل٣ٝخ. ٝػ٠ِ اُوؿْ ٖٓ إٔ ٓؼظْ اُ

٤ِٕٓٞ  0ؿ٤و ه٤ٍٔخ، الا إٔ ٓغٌِ اُزظل٣و أُظو١ هله إٔ اُوطبع ٣ؼَٔ ثٚ ٗؾٞ 

شقض ٓؼظْٜٔ ٖٓ اَُ٘بء ك٢ أُ٘بؽن اُو٣ل٤خ أٝ أُؼيُٝخ. ٣ٝزٔضَ أْٛ اُلاػج٤ٖ 

 ,MED- Culture)اُوئ٤٤َ٤ٖ ك٢ ٛنا اُوطبع ك٢ اُؾوك٤٤ٖ ٝأُظ٤ٖٔٔ ٝاُزغبه 

2018; TDMEP, 2018) . 

، ٝاُز٢ رشَٔ الأكلاّ ٝا٤َُل٣ٜبد ٝاُشوائؾ أَُؼ٤بد ٝاُجظو٣بد أٓب ث٘ل  -ة 

أَُغِخ، كظبكهاد ٓظو ٜٓ٘ب ٓؾلٝكح ُِـب٣خ، ًٝبٗذ أ٣ؼًب ٝاهكارٜب ٜٓ٘ب 

ب ًج٤وًا ك٢ ٝاهكاد اهرلبػً شٜل  0229، الا إٔ ٓب ثؼل 0229ٓؾلٝكح ؽز٠ ػبّ 

، ٝهل ثلأد اُٞاهكاد ك٢ الاٗؾَبه 0242بّ ٓظو ك٢ ٛنا أُغبٍ ٝمُي ؽز٠ ػ

 .0204ٝؽز٠  0249ٓوح أفوٟ ٓ٘ن 

وطبع اُؾوف اُل٤٘خ أٝ ا٤ُل٣ٝخ ٖٓ ؽ٤ش ٛٞ اُزب٢ُ ُك٤ؼزجو اُزظ٤ٔٔبد ث٘ل أٓب  -ط 

الأ٤ٔٛخ اَُ٘ج٤خ، الا أٗٚ ٓزنثنة ٤ٌُٝ صبثزبً، ٌُٖٝ ٣ٌٖٔ اُوٍٞ أٗٚ ك٢ أُغَٔ كبٕ 

طبكهار٘ب أًجو ٖٓ ٝاهكار٘ب ك٢ ٛنا اُوطبع. ٖٝٓ ط٘بػبد هطبع اُزظ٤ٔٔبد 
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ٜٓ٘لً  422222اُٜ٘لٍخ أُؼٔبه٣خ، إ هطبع اُٜ٘لٍخ أُؼٔبه٣خ ثٚ أًضو ٖٓ 

ٖٝٓ  .(Elhariri, 2017)ٝاكل عل٣ل ُِوطبع  ١1222 ثي٣بكح ٣ٍٞ٘خ ٗؾٞ ٓؼٔبه

 ػٖٔ هطبع اُزظ٤ٔٔبد أ٣ؼًب أُٞػخ ٝالأكٝاد اُيعبع٤خ.

ٍُٞبئؾ اُؾل٣ضخ، ٝاُز٢ رشَٔ اٍُٞبئؾ أَُغِخ ٝأُؼبة اُل٤ل٣ٞ، كبٕ ج٘ل اثبَُ٘جخ ُ -ك 

ٞ ػبّ ٝاهكاد ٓظو ٜٓ٘ب ػ٠ِ اُلٝاّ أًجو ٖٓ طبكهارٜب، ثبٍزض٘بء ػبّ ٝاؽل ٝٛ

٤ِٕٓٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣، ك٢ ؽ٤ٖ  11ٝاُن١ هلهد ك٤ٚ طبكهاد ٓظو ة  0222

 .٤ِٕٓٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣ 12هلهد ٝاهكاد ٓظو ك٢ ٗلٌ اَُ٘خ ة 

، ٝاُز٢ رشَٔ الأكٝاد ا٤ٍُٞٔو٤خ ٝا٤ٍُٞٔو٠ أُطجٞػخ اُلٕ٘ٞ الأكائ٤خ،ث٘ل ٝثشؤٕ   -ٙ 

ِخ اُي٤٘ٓخ، ؽٍٞ اََُِإٔ طبكهاد ٓظو الإثلاػ٤خ ٜٓ٘ب طلو ػ٠ِ ٓلٟ  ك٤زؼؼ

ٝاهكاد ٓظو ثشؤٕ اُلٕ٘ٞ الأكائ٤خ أ٣ؼًب ػئ٤َ ثطٍٞ اََُِِخ اُي٤٘ٓخ، ؽ٤ش ٝ

 .٤ِٕٓٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣ كوؾ ٣ٍٞ٘بً ٣2زواٝػ ث٤ٖ ٤ِٕٓٞ ٝ

كؼ٠ِ اُوؿْ ٖٓ إٔ ، ٝاُن١ ٣شَٔ اٌُزت ٝاُغوائل ٝؿ٤وٛب. ٔطجٞػبدُاث٘ل أٓب  -ٝ 

، الا إٔ ٓظو رؾزَ أُوًي وطبعطبكهارٜب ك٢ ٛنا اُأًجو ٖٓ ٝاهكاد ٓظو 

اُضبُش ث٤ٖ اُلٍٝ اُؼوث٤خ ك٢ ٛنا اُشؤٕ، ثؼل كُٝخ الإٓبهاد اُؼوث٤خ أُزؾلح ٝكُٝخ 

(، 0200ُج٘بٕ، ٣ٝؤر٢ ثؼل ٓظو أٌُِٔخ اُؼوث٤خ اَُؼٞك٣خ، ٝأُـوة )ى٣لإ، 

ٝٛنا ٣ش٤و ا٠ُ إٔ ش٢ء ٖٓ الاٛزٔبّ ثٜنا اُوطبع، ٣ٌٖٔ إٔ ٣ئك١ ا٠ُ ؽلوح ك٢ 

 ٝرؾ٤َٖ ٓوًيٛب ث٤ٖ اُلٍٝ ك٢ ٛنا اُشؤٕ. طبكهاد ٓظو 

، ٝاُن١ ٣شَٔ اُزؾق ٝاُوٍٞٓبد اُلٕ٘ٞ اُجظو٣خ ث٘ل ٝأف٤وًا ثقظٞص -ى 

ٝاُزظ٣ٞو ٝاُ٘ؾذ. كؼ٠ِ اُوؿْ ٖٓ إٔ طبكهاد ٓظو الإثلاػ٤خ ٜٓ٘ب ػئ٤ِخ ٓ٘ن 

، الا أٜٗب ثلأد ك٢ اُزؾَٖ، ثَ ٝرغبٝىد ٝاهكارٜب ك٢ ٛنا 0249ٝؽز٠  0220

رؾَٖ ك٢ ٛنا ثلا٣خ . ُٝؼَ ٛنا ٣ش٤و ا٠ُ 0204، ٝ 0202اُوطبع، فلاٍ ػب٢ٓ 

 . اُوطبع فلاٍ اَُ٘ٞاد الأف٤وح
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 تحهُم انطلاضم انسيُُخ لإرًبنٍ انظبدراد وانىارداد الإثذاعُخ انًظرَخ: -2

 Statisticalرْ الاٍزؼبٗخ ثبُٔغٔٞػخ الإؽظبئ٤خ ُِؼِّٞ الاعزٔبػ٤خ 

Package for Social Science (SPSS, Version 26)  ٍَلإعواء رؾ٤َِ اَُلا

. ٝاََُِِخ اُي٤٘ٓخ ٢ٛ ػجبهح ػٖ ٓغٔٞػخ ٖٓ  Time Series Analysisاُي٤٘ٓخ 

اُو٤ْ ُٔزـ٤و ٓب ٝاهكح ؽَت رور٤ت ٝهٞػٜب ك٢ ُؾظبد ى٤٘ٓخ ٓؾلكح. ٝك٢ اُؼبكح، كبٕ 

اُِؾظبد اُي٤٘ٓخ رٌٕٞ ػ٠ِ كزواد ى٤٘ٓخ ٓزَب٣ٝخ، ًبُشٜو أٝ هثغ اَُ٘خ أٝ ٗظق 

. (Bancroft & Sullivan, 1981; Curwin & Slater, 2002)َ٘خ اَُ٘خ أٝ اُ

 ٝك٢ اُجؾش اُؾب٢ُ كبٕ رؾ٤َِ اَُلاٍَ اُي٤٘ٓخ ٤ٍج٠٘ ػ٠ِ كزواد ٣ٍٞ٘خ. 

ٝهل أعود اُجبؽضخ رؾ٤َِ ََُِِز٤ٖ ى٤٘ٓز٤ٖ اؽلاٛٔب لإعٔب٢ُ اُظبكهاد 

٢ُ ، ٝالأفوٟ لإعٔب 0204ا٠ُ ػبّ  0220الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ػٖ اُلزوح ٖٓ ػبّ 

، ٝمُي ثبٍزقلاّ ؽو٣وخ اُ٘ٔٞمط اُقج٤و اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ػٖ ٗلٌ اُلزوح

Expert modeler method  ٝٝٛنٙ اُطو٣وخ رؤفن ثشٌَ رِوبئ٢ أكؼَ ٗٔٞمط أ ،

عٞكح رٞك٤ن ُِٔزـ٤و اُزبثغ )اعٔب٢ُ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ أٝ اعٔب٢ُ 

اُ٘ٔٞمط اُقج٤و رؤفن ك٢ الاػزجبه ًَ ٖٓ  اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ(. إ ؽو٣وخ

ٝاُز٢ رزَْ ثولهرٜب  Exponential smoothing methodؽو٣وخ اُز٤ٜٔل الأ٢ٍ 

أٝ ٗٔٞمط  ARIMAػ٠ِ ٓؼبُغخ الارغبٛبد أُزؾ٤يح ٝا٤ٍُٔٞٔخ إ ٝعلد، ٝؽو٣وخ 

 Autoregregressive integratedالاٗؾلاه اُنار٢ أُزٌبَٓ ٝأُزٍٞؾ أُزؾوى 

moving model  ٕ٢ٛٝ ٖٓ أشٜو ؽوم اُز٘جئ ثبَُلاٍَ اُي٤٘ٓخ. ٝثوؿْ مُي، كب ،

ثولهرٜب ػ٠ِ اُزؼبَٓ ٓغ اُو٤ْ  ARIMAؽو٣وخ اُ٘ٔٞمط اُقج٤و رٔزبى ػٖ ؽو٣وخ 

 .Outliers (Box & Jenkins, 1976)اُشبمح 

ٝهل طبؽت مُي اُز٘جئ ثبعٔب٢ُ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ؽز٠ ػبّ 

. ؽ٤ش هبٓذ ٢ُ0222 اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ؽز٠ ػبّ ، ٝاُز٘جئ ثبعٔب0222

 اُجبؽضخ ثٔب ٢ِ٣:

 Graphical Presentation of the Timeاُي٤٘ٓخ  خاُج٤ب٢ٗ ََُِِِ زٔض٤َاُ -أ 

Series ، ٝاُن١ شَٔ اُزٔض٤َ اُج٤ب٢ٗ ُِو٤ْ اُلؼ٤ِخObserved  اعٔب٢ُ ٖٓ ٌَُ
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اُظبكهاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ٝاعٔب٢ُ اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ٝمُي ػٖ 

 Forecast، ثغبٗت اُزٔض٤َ اُج٤ب٢ٗ ُِو٤ْ أُز٘جؤ ثٜب 0204ا٠ُ  0220اُلزوح ٖٓ 

 Upper control unit (UCL)ٓظؾٞثخ ثبُؾلٝك اُؼ٤ِب ُِو٤ْ أُز٘جؤ ثٜب 

لإعٔب٢ُ  Lower control unit (LCT)ٝاُؾلٝك اُل٤ٗب ُِو٤ْ أُز٘جؤ ثٜب 

أُظو٣خ. ٝمُي ػٖ اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ اعٔب٢ُ ٝالإثلاػ٤خ أُظو٣خ اُظبكهاد 

 .0222ا٠ُ ػبّ  0204اُلزوح ٖٓ 

الإثلاػ٤خ اُظبكهاد ثبعٔب٢ُ   Numerical Forecastingز٘جئ اُوه٢ٔ / اُؼلك١اُ -ة 

/ اُؼلك١  أُظو٣خ ٓظؾٞثبً ثبُز٘جئ اُوه٢ٔ اُٞاهكاد الإثلاػ٤خأُظو٣خ ٝاعٔب٢ُ 

ُِؾلٝك اُؼ٤ِب ُِو٤ْ أُز٘جؤ ثٜب ٝاُؾلٝك اُل٤ٗب ُِو٤ْ أُز٘جؤ ثٜب لإعٔب٢ُ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ 

 . 0222ا٠ُ  0200فلاٍ اُلزوح ٖٓ  اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خأُظو٣خ ٝاعٔب٢ُ 

ٝلا شي إٔ كؼب٤ُخ أٝ هلهح أ١ ٍَِِخ ى٤٘ٓخ ػ٠ِ اُز٘جئ ثلهخ روزوٕ ثبفزجبه 

ٝٛٞ ٗٞع ٖٓ   Ljung-Boxاََُِِخ اُي٤٘ٓخ، ٝاُن١ ٣زْ ثبٍزقلاّ افزجبه ٓؼ٣ٞ٘خ ٛنٙ

الافزجبهاد الإؽظبئ٤خ شبئغ ك٢ الاهزظبك اُو٤ب٢ٍ، ٝرؾ٤َِ اَُلاٍَ اُي٤٘ٓخ. ٣َٝزقلّ 

ُٔؼوكخ ٓب اما ًبٗذ أ١ ٓغٔٞػخ ٖٓ الاهرجبؽبد اُلاف٤ِخ ُِج٤بٗبد ك٢ ٍَِِخ ى٤٘ٓخ 

٣و٤ٌ كؼب٤ُخ  Portmanteau testه ٓز٘وَ ٓقزِلخ ػٖ اُظلو، ٝثبُزب٢ُ كٜٞ ًبفزجب

 .(Ljung & Box, 1978)هلهح اََُِِخ اُي٤٘ٓخ ػ٠ِ اُز٘جئ 

ًٔب ٣وزوٕ رؾ٤َِ اَُلاٍَ اُي٤٘ٓخ ك٢ ؽبُخ ٓؼ٣ٞ٘زٜب ثؾَبة ٓؼبَٓ اُزؾل٣ل 

، ٝٛٞ ٓو٤بً ٣وبهٕ اُغيء  Stationary R-Squaredأَُزوو/ ؿ٤و أُزؾوى 

أُزٍٞؾ اُج٤َؾ. ٣ٝلؼَ اٍزقلاّ ٓؼبَٓ اُزؾل٣ل  أَُزوو أٝ ؿ٤و أُزؾوى ٖٓ ٗٔٞمط

أَُزوو/ ؿ٤و أُزؾوى ػٖ اٍزقلاّ ٓؼبَٓ اُزؾل٣ل اُؼبك١ ػ٘لٓب ٣ٌٕٞ ٛ٘بى ارغبٙ أٝ 

ٗٔؾ ٢ٍٔٞٓ ك٢ اََُِِخ اُي٤٘ٓخ. إ ٓؼبَٓ اُزؾل٣ل أَُزوو/ ؿ٤و أُزؾوى هل ٣ٌٕٞ 

. ٠ اُٞاؽل اُظؾ٤ؼٓٞعجبً ٝهل ٣ٌٕٞ أ٣ؼًب ٍبُجبً ك٢ ٗطبم ٖٓ ٍبُت ٓبلاٜٗب٣خ اُ

(Cerqueira, Torgo, Smailovic, and Mozetic, 2017.) 

ٝك٢ ؽبُخ ػلّ ٓؼ٣ٞ٘خ اََُِِخ اُي٤٘ٓخ، كبٜٗب رــؼط٢ كوــؾ ٓئشــوًا ػٖ 

 ارـــغبٙ اََُِِخ اُي٤٘ٓخ َٓزوجلًا.
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ٝرٞػؼ اُجبؽضخ ك٤ٔب ٢ِ٣ رؾ٤َِ اَُلاٍَ اُي٤٘ٓخ لإعٔب٢ُ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ 

، ًٝنُي رؾ٤َِ اَُلاٍَ 0222ا٠ُ ػبّ  0200ٓوزوٗبً ثبُز٘جئ ػٖ اُلزوح ٖٓ ػبّ أُظو٣خ 

 اُي٤٘ٓخ لإعٔب٢ُ اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ٓوزوٗبً ثبُز٘جئ ػٖ ٗلٌ اُلزوح.

عٍ انفترح يٍ عبو انطهطهخ انسيُُخ نهتُجؤ ثبنظبدراد الإثذاعُخ انًظرَخ  - أ

 :2232ً عبو إن 2222

ػٖ ِخ اُي٤٘ٓخ ُِز٘جئ ثبُظبكهاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ٣ٞػؼ اُشٌَ اُزب٢ُ اََُِ

 :0222ػبّ  ا٠ُ 0200اُلزوح ٖٓ ػبّ 

 

 (8شكم )

 2222عٍ انفترح يٍ عبو انطهطهخ انسيُُخ نهتُجؤ ثبنظبدراد الإثذاعُخ انًظرَخ 

  2232ً عبو إن

ُٝٔي٣ل ٖٓ اُزٞػ٤ؼ، ٣لَو اُغلٍٝ اُزب٢ُ اُو٤ْ اُز٘جئ٣خ ٝاُؼ٤ِب ٝاُل٤ٗب ُِز٘جئ 

 :٠0222 ػبّ اُ 0200ػٖ اُلزوح ٖٓ ػبّ ثبُظبكهاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ 
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، ٢ٛٝ ؿ٤و  49ثلهعبد ؽو٣خ  Ljung-Box 9.912ٝهل ثِـذ ه٤ٔخ افزجبه 

% ، ثٔب ٣ؼٌٌ ػلّ آٌب٤ٗخ اٍزقلاّ اََُِِخ 42كاُخ اؽظبئ٤بً ػ٘ل َٓزٟٞ ٓؼ٣ٞ٘خ 

اُي٤٘ٓخ ك٢ اُز٘جئ ثلهخ ثَٔزوجَ اعٔب٢ُ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ػٖ اُلزوح ٖٓ 

 .0222ا٠ُ ػبّ  0200ػبّ 

ب٢ُ اُظبكهاد ٝثوؿْ مُي، كبٕ اََُِِخ اُي٤٘ٓخ رؼط٢ ٓئشوًا ػٖ اعٔ

، فبطخ إٔ ٓؼبَٓ اُزؾل٣ل ؿ٤و أُزؾوى أٝ 0222ثلاػ٤خ أُظو٣خ ؽز٠ ػبّ الإ

% ، ًٝٔب ٛٞ ٝاػؼ ٖٓ أههبّ اُز٘جئ كٜ٘بى ى٣بكاد ٓؾزِٔخ ؽل٤لخ 01.9اُضبثذ = 

٤ِٕٓٞ  901) ٤ِٓ0201ٕٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣( ا٠ُ ػبّ  222) 0200فلاٍ اُلزوح ٖٓ 

٤ِٕٓٞ كٝلاه  901) 0209لاٍ اُلزوح ٖٓ كٝلاه أٓو٢ٌ٣(، ٢ِ٣ مُي شجٚ صجبد ف

٤ِٕٓٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣(. ٛنا ثغبٗت رٞا٢ُ اهرلبع  909) 0222أٓو٢ٌ٣( ا٠ُ ػبّ 

اُؾلٝك اُؼ٤ِب ُِو٤ْ أُز٘جؤ ثٜب ٝرٞا٢ُ اٗقلبع اُؾلٝك اُل٤ٗب ُِو٤ْ أُز٘جؤ ثٜب لإعٔب٢ُ 

 الإثلاػ٤خ أُظو٣خ فلاٍ ٛنٙ اُلزوح. اُظبكهاد
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 2222عٍ انفترح يٍ عبو تُجؤ ثبنىارداد الإثذاعُخ انًظرَخ انطهطهخ انسيُُخ نه - ة

 :2232عبو إنً 

ػٖ ٣ٞػؼ اُشٌَ اُزب٢ُ اََُِِخ اُي٤٘ٓخ ُِز٘جئ ثبُٞاهكد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ 

 :0222ا٠ُ ػبّ  0200اُلزوح ٖٓ ػبّ 

 

 (9شكم )

إنً  2222عٍ انفترح يٍ عبو انطهطهخ انسيُُخ نهتُجؤ ثبنىارداد الإثذاعُخ انًظرَخ 

 2232و عب

ُٝٔي٣ل ٖٓ اُزٞػ٤ؼ، ٣لَو اُغلٍٝ اُزب٢ُ اُو٤ْ اُز٘جئ٣خ ٝاُؼ٤ِب ٝاُل٤ٗب ُِز٘جئ 

 :0222ا٠ُ ػبّ  0200ػٖ اُلزوح ٖٓ ػبّ ثبُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ 

 (12رذول )

 ثبنًهُىٌ دولار 2232انقُى انتُجؤَخ وانعهُب وانذَُب نهتُجؤ ثبنىارداد الإثذاعُخ انًظرَخ حتً عبو 

 الأيرَكٍ

 انطُخ         

 انًُىرد

2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 

 855 855 855 855 855 855 855 855 855 انتُجؤ

 1574 1536 1495 1452 1406 1355 1298 1233 1154 انقُى انعهُب

 135 173 214 257 304 354 411 476 555 انقُى انذَُب

، ٢ٛٝ ؿ٤و  49ثلهعبد ؽو٣خ  Ljung-Box 1.292ٝهل ثِـذ ه٤ٔخ افزجبه 

% ، ثٔب ٣ؼٌٌ ػلّ آٌب٤ٗخ اٍزقلاّ اََُِِخ 42كاُخ اؽظبئ٤بً ػ٘ل َٓزٟٞ ٓؼ٣ٞ٘خ 
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اُي٤٘ٓخ ك٢ اُز٘جئ ثلهخ ثَٔزوجَ اعٔب٢ُ اُٞاهكد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ػٖ اُلزوح ٖٓ ػبّ 

 .0222ا٠ُ ػبّ  0200

ا ػٖ اعٔب٢ُ اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ ٝثوؿْ مُي، كبٕ اََُِِخ اُي٤٘ٓخ رؼط٢ ٓئشوً 

٤ِٕٓٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣  211شجٚ َٓزووح ًو٤ْ ٓز٘جؤ ثٜب ػ٘ل  0222أُظو٣خ ؽز٠ ػبّ 

%(، ٓغ رٞا٢ُ اهرلبع اُؾلٝك 49-ٝٛنا ك٢ ظَ ٓؼبَٓ رؾل٣ل ٓزؾوى/ ؿ٤و َٓزوو = )

اُٞاهكاد  اُؼ٤ِب ُِو٤ْ أُز٘جؤ ثٜب ٝرٞا٢ُ اٗقلبع اُؾلٝك اُل٤ٗب ُِو٤ْ أُز٘جؤ ثٜب لإعٔب٢ُ

 الإثلاػ٤خ أُظو٣خ فلاٍ ٛنٙ اُلزوح.

ثبَُ٘جخ لأههبّ ػبّ  ٣0222زؼؼ ٓٔب ٍجن، أٗٚ ثٔوبهٗخ أههبّ اُز٘جئ ُؼبّ 

ٝثوؿْ إٔ اُز٘جئاد ؿ٤و ماد  –٢ٛٝ آفو ٍ٘خ ُِو٤ْ اُلؼ٤ِخ ََُِِِخ اُي٤٘ٓخ  – 0204

كبٕ ٛ٘بى رؾَٖ ِٓؾٞظ ك٢ اعٔب٢ُ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ كلاُخ اؽظبئ٤خ، 

٤ِٕٓٞ كٝلاه  909ا٠ُ  ٤ِٓ0204ٕٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣ ػبّ  229ٝمُي ثبهرلبػٜب ٖٓ 

، ًٔب إٔ ٛ٘بى رؾَٖ َٗج٢ ك٢ اعٔب٢ُ اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ  0222أٓو٢ٌ٣ ػبّ 

ه أٓو٢ٌ٣ ٤ِٕٓٞ كٝلا 211ا٠ُ  ٤ِٓ0204ٕٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣ ػبّ  229أُظو٣خ ٖٓ 

مُي ٛٞ اُغٜٞك أُظو٣خ ك٢ ٓغبٍ كػْ الاهزظبك . ُٝؼَ ٓب ٣لَو 0222ػبّ 

 الإثلاػ٢، ٝاُز٢ أشبهد ا٤ُٜب اُجبؽضخ ػ٘ل ٓواعؼخ الأكث٤بد.

ثوؿْ ًٜٞٗب  –، ٝاُن١ أشبهد اُز٘جئاد ك٤ٚ  0222ٌُٖٝ ٝثبُ٘ظو ا٠ُ ػبّ 

٤ِٕٓٞ  909أُظو٣خ ا٠ُ إٔ اعٔب٢ُ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ  –ؿ٤و ماد كلاُخ اؽظبئ٤خ 

٤ِٕٓٞ كٝلاه  211كٝلاه أٓو٢ٌ٣، ك٢ ؽ٤ٖ إٔ اعٔب٢ُ اُٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ 

٤ِٕٓٞ كٝلاه أٓو٢ٌ٣، كبٕ ٛنا ٝإ ًبٕ ٣جلٝ ٓوجٞلًا الا أٗٚ لا  90أٓو٢ٌ٣ ثوبهم 

ُٜنا اُوطبع ٝاُز٢ أٝػؾزٜب اُجبؽضخ أ٣ؼًب  ٣0222زٔبش٠ ا٠ُ ؽل ٓب ٓغ هإ٣خ ٓظو 

 الإثلاػ٤خ، كػْ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٝاُظ٘بػبد، ٝاُز٢ رئًل ػ٠ِ ك٢ ٓولٓخ اُجؾش

 ٗٔزٌِٜب أٍب٤ٍخ ر٘بك٤َخ ٤ٓيح ٝالإثلاػ٤خ ثبػزجبهٛب اُضوبك٤خ اُظ٘بػبد ٖٓ ٝالاٍزلبكح

، ٓٔب ٣ش٤و ا٠ُ ػوٝهح ثنٍ أُي٣ل ٖٓ اُغٜل ُلػْ أُ٘بٍت ثبُوله ٝلا َٗزقلٜٓب

 الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١.
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   Recommendationsب: انتىطُبد: ثعً ضب

ٓغٔٞػخ ٖٓ اُزٞط٤بد رَبْٛ ك٢ كػْ الاهزظبك الإثلاػ٢ رولّ اُجبؽضخ ك٤ٔب ٢ِ٣ 

 اُزب٢ُ: ٝمُي ػ٠ِ اُ٘ؾٞأُظو١، 

تفعُم يجبدراد تعسَس الاقتظبد الإثذاعٍ وانظُبعبد الإثذاعُخ انتٍ ثذأتهب انذونخ  -4

 ٝمُي ٖٓ فلاٍ: انًظرَخ:

 أُجبكهاد، ٝالاٛزٔبّ ثزؾو٤ن ٓئشواد الأكاء ٝأٛلاف ًَ ٓجبكهح.ٓزبثؼخ ر٘ل٤ن رِي  -أ 

 رشغ٤غ ًَ أَُب٤ٖٔٛ ك٢ ر٘ل٤ن رِي أُجبكهاد. -ة 

الاهتًبو ثبنحرف انفُُخ ثظفخ خبطخ، لأَهب يٍ أقىي قطبعبد الاقتظبد الإثذاعٍ  -0

 ٝمُي ٖٓ فلاٍ: :انًظرٌ

 الاٛزٔبّ ثبُزله٣ت ػ٠ِ اُؾوف اُل٤٘خ، ٝر٤ٔ٘خ ٜٓبهاد اُشجبة ثٜب.  - أ

 رول٣ْ ٓ٘ؼ ٝؽٞاكي ُزشغ٤غ اُزظل٣و ك٢ ٓغبٍ اُؾوف اُل٤٘خ.  - ة

 ، ٝرٌٕٞ َٓئ٤ُٞزٜب ٓب ٢ِ٣:إَشبء هُئخ يتخظظخ يطئىنخ عٍ انظُبعبد الإثذاعُخ -2

 ر٤َ٘ن ٝر٘ل٤ن اٍزوار٤غ٤بد اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ. -أ 

ع٤ٔغ اُغٜبد اُلبػِخ ًلاػج٤ٖ أٍب٤٤ٍٖ ٖٓ أكواك ٤ٛٝئبد رشغ٤غ اُزؼبٕٝ ث٤ٖ  -ة 

 ٝٝىاهاد ٝعٜبد فبطخ.

 اُزؼي٣ي ٖٓ ػ٤ِٔخ اُزقط٤ؾ الاٍزوار٤غ٢ ُِظ٘بػبد الإثلاػ٤خ. -ط 

هٍْ فو٣طخ ُِٞػغ اُواٖٛ ٖٓ ؽ٤ش اُلبػ٤ِٖ اُوئ٤٤َ٤ٖ ٝهلهارْٜ ٝآٌبٗبرْٜ  -ك 

 خ اُزظل١ ُٜب.أُزبؽخ ٝاؽز٤بعبرْٜ أَُزوج٤ِخ ٝاُؼوجبد اُز٢ رٞاعْٜٜ ٤ًٝل٤

اُؼَٔ ػ٠ِ رؾ٤َٖ عٞكح اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٝعؼِٜب هبكهح ػ٠ِ كفٍٞ الأٍٞام  -ٙ 

 اُؼب٤ُٔخ.

اُؼَٔ ػ٠ِ ر٤ٔ٘خ أُٞٛٞث٤ٖ ٝأُجلػ٤ٖ ٤ٌُٞٗٞا هٞح ػبهثخ ُٔظو ك٢ ٓغبٍ  -ٝ 

 اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ.

 ؽٔب٣خ ٝرؼي٣ي اُزواس أُظو١ ثوٝاكلٙ أُقزِلخ. -ى 
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 ٝمُي ٖٓ فلاٍ: اعٍ:خهق ثُئخ عًم يًكُخ نهعًم الإثذ -1

 رج٢٘ ٤ٍبٍبد ٛبككخ ُٔؼبُغخ ٍٔخ ػشٞائ٤خ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ. -أ 

رشغ٤غ ًٕٞ رِي اُظ٘بػبد ٓ٘ظٔخ ثلهعخ أًجو، ٝمُي ُغؼَ ػٔبٍ اُظ٘بػبد  -ة 

 الإثلاػ٤خ أًضو ٓوٝٗخ.

 رؼي٣ي هلهاد اُوٟٞ اُؼبِٓخ ٖٓ فلاٍ اُزله٣ت ا٢ُٜ٘ٔ ٝاٗشبء أُلاهً أُزقظظخ. -ط 

اُٞطٍٞ ا٠ُ ٓٞاك فبّ ػب٤ُخ اُغٞكح ٝثزٌِلخ ٓؼوُٞخ، ٝٛٞ أٓو ر٤ََٜ آٌب٤ٗخ  -ك 

 ػوٝه١ ُزؾ٤َٖ عٞكح اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ.

 رشغ٤غ الإثلاع ٝالاثزٌبه ك٢ اُزظ٤ٔٔبد ٖٓ أعَ رول٣ْ ٓ٘زغبد عل٣لح. -ٙ 

رؼي٣ي أُؼوكخ ثشؤٕ ػ٤ِٔبد اُزظل٣و ٝاعواءارٜب، ٝر٤ََٜ اعواءاد اُزظل٣و  -ٝ 

 ُِظ٘بػبد الإثلاػ٤خ.

الاٍزضٔبه اُقبص ك٢ ٓغبٍ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٖٓ فلاٍ رٞاكو ؽٞاكي رشغ٤غ  -ى 

 ٓب٤ُخ َُِٔزضٔو٣ٖ ك٢ ٛنا أُغبٍ.

اُِؾبم ثبُزٞعٚ اُؼب٢ُٔ ك٢ ٓغبٍ  ٝمُي ٖٓ فلاٍ الاضتخًبر فٍ انجُُخ انتحتُخ انرقًُخ: -1

اُوهٔ٘خ، ؽ٤ش أطجؼ ٛ٘بى ؽبعخ ِٓؾخ ُلاٍزضٔبه ك٢ اُج٤٘خ اُزؾز٤خ اُوه٤ٔخ، ٝمُي لإٔ 

ُـبُج٤خ اُؼظ٠ٔ ٖٓ أُٞاؽ٤ٖ٘ ػَ َٓزٟٞ اُؼبُْ أطجؼ ثبٌٓبْٜٗ اٍزقلاّ الاٗزوٗذ، ا

ٝثبُزب٢ُ كٜ٘بى كبئلح ٓيكٝعخ ٌَُ ٖٓ أُ٘زغ٤ٖ ٝأَُز٤ٌِٜٖ، كبُٔ٘زغ٤ٖ ٣ٌْٜٔ٘ ر٣َٞن 

ٓ٘زغبرْٜ ك٤ُٝبً ػجو الاٗزوٗذ ثزٌِلخ أهَ ٖٓ رٌِلخ كفٍٞ الأٍٞام اُؼب٤ُٔخ ثبُطو٣وخ 

 ٤ٖ ٣ٌْٜٔ٘ اُزَٞم أ٣ؼًب ك٤ُٝبً ػجو الاٗزوٗذ.اُزو٤ِل٣خ، ٝأَُزٌِٜ

٢ٛٝ اُظ٘بػبد  الاضتخًبر فٍ انظُبعبد الإثذاعُخ راد انقًُخ انًضبفخ انعبنُخ: -1

الإثلاػ٤خ ًض٤لخ هأً أُبٍ ٝاُؼٔبُخ ٓؼًب، ٝاُز٢ رئك١ ُوكغ َٓز٣ٞبد كفٍٞ 

ػ٠ِ  اُشجبة، ٝاُؾل ٖٓ ٓؼللاد اُلوو لإٔ هٝارجٜب ٓز٤ٔيح، ٝك٢ اُٞهذ مارٚ رؼَٔ

اُؾل ٖٓ اهرلبع ٓؼللاد اُجطبُخ، ٓضَ هطبع اُ٘شو، ٝرز٤ٔي ٓظو ثز٘ظ٤ْ ٓؼوع 

اٌُزبة ثشٌَ ١ٍٞ٘، ٣ٝغت الاٛزٔبّ أ٣ؼًب ثؼول ٓجبكهاد ُزشغ٤غ اُوواءح ث٤ٖ 



 

 دراسة واقع ومستقبل الاقتصاد الإبداعي المصري
 د/ رانيا علاء الدين أحمد 

 ٤ُٞ٣0202ٞ  -اُؼلك اُضبُش                                           أُغِل اُواثغ ػشو                                  
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اُشجبة ٝالأؽلبٍ، ٝالاٛزٔبّ ثلػْ اٌُزبة ٝأُئُل٤ٖ، ٝػول َٓبثوبد ث٤ْٜ٘، 

 بٍ.ٝهثطٜب ثغٞائي ٝؽٞاكي ُِ٘بثـ٤ٖ ك٢ ٛنا أُغ

ٝمُي ٖٓ فلاٍ هػب٣خ أُٞٛٞث٤ٖ ك٤٘بً،  الاهتًبو ثظفخ خبطخ ثبنفُىٌ الأدائُخ: -9

ٝالاٛزٔبّ ثٌَ رلبط٤َ ط٘بػخ ا٤ٍُٞٔو٠، ثلا٣خ ٖٓ افز٤به أٌُِبد ُلأُؾبٕ 

 ٝاُزٞى٣غ ا٤ٍُٞٔو٢، ٝؽز٠ اُز٣َٞن ُٔ٘زغبد اُلٕ٘ٞ الأكائ٤خ.

  ب: حذود انجحج وفرص انجحىث انًطتقجهُخ:حبيًُ 

The research limitations and opportunities for future 

research 

ٗز٘بٍٝ ك٤ٔب ٢ِ٣ ًَ ٖٓ اُؾلٝك أُٞػٞػ٤خ، ٝاُؾلٝك أٌُب٤ٗخ، ٝاُؾلٝك 

 اُيٓب٤ٗخ، ٓغ رول٣ْ ٓغٔٞػخ ٖٓ كوص اُجؾٞس أَُزوج٤ِخ. ٝمُي ػ٠ِ اُ٘ؾٞ اُزب٢ُ:

 الإحظبئُخ(:انحذود انًىضىعُخ )انًتغُراد وانًقبَُص والأضبنُت  -1

 رزٔضَ اُؾلٝك أُٞػٞػ٤خ ُِجؾش ك٤ٔب ٢ِ٣:

أُظو١ ُلهاٍخ ٝاهؼٚ ٝاُز٘جئ ٓٞػٞع الاهزظبك الإثلاػ٢  ذ اُجبؽضخر٘بُٝ - أ

ٖٝٓ صْ، ٣ٌٖٔ اعواء ثؾٞس َٓزوج٤ِخ أفوٟ رجؾش أصو الاهزظبك ثَٔزوجِٚ. 

اُؾل ك٢ ٓزـ٤واد ربثؼخ ٓضَ اُز٤ٔ٘خ أَُزلآخ أٝ ًٔزـ٤و َٓزوَ أُظو١ الإثلاػ٢ 

أٝ كهاٍخ الاهزظبك الإثلاػ٢ أُظو١ ًٔزـ٤و ربثغ ٖٓ . أٝ صوٝح اُلُٝخ ٖٓ اُجطبُخ

فلاٍ ثؾش رؤص٤و أؽل أٝ ثؼغ أُزـ٤واد أَُزوِخ ك٤ٚ ٓضَ الاٍزضٔبه الأع٘ج٢ 

أٝ كٝه الإػلاّ ك٢ كػْ اُؾوف ا٤ُل٣ٝخ  ، أٝ اُزؼ٤ِْ، أٝ اُج٤٘خ اُزؾز٤خ،أُجبشو

 زظبك الإثلاػ٢.ٝاُل٤٘خ ٝؿ٤وٛب ٖٓ أكٝاد الاه

ٍجؼخ طبكهاد ٝٝاهكاد ، ٝاُن١ ٣و٤ٌ  UNCTADػ٠ِ ٓو٤بً  خؽضبجاُ داػزٔل - ة

ٓئشواد ُلاهزظبك الإثلاػ٢، ٢ٛ اُؾوف اُل٤٘خ، ٝأَُؼ٤بد ٝاُجظو٣بد، 

. ٝاُزظ٤ٔٔبد، ٝاٍُٞبئؾ اُؾل٣ضخ، ٝاُلٕ٘ٞ الأكائ٤خ، ٝاُ٘شو ٝاُطجبػخ، ٝاُلٕ٘ٞ اُجظو٣خ
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بػبكح اعواء اُلهاٍخ اُؾب٤ُخ ثبلاػزٔبك ػ٠ِ ٓوب٤٣ٌ أفوٟ رٞط٢ اُجبؽضخ ثٖٝٓ صْ، 

 .ٓئشو الاثزٌبه اُؼب٢ُٔ، أٝ ٓئشو أُؼوكخ اُؼب٢ُٔٓضَ ُلاهزظبك الإثلاػ٢ 

 انحذود انًكبَُخ )انذول يحم انجحج(: -2

ثبعواء  اُجبؽضخ ٞط٢ركوؾ، ٖٝٓ صْ  ٔظوالاهزظبك الإثلاػ٢ ثخ لهاٍثجبؽضخ هبٓذ اُ

ٞػخ أًجو ٖٓ اُلٍٝ أٝ أُ٘بؽن ٓضَ كهاٍخ الاهزظبك الإثلاػ٢ ثؾٞس َٓزوج٤ِخ رشَٔ ٓغٔ

أ٣ؼًب اعواء كهاٍخ ُٔوبهٗخ الاهزظبك ٣ٌٖٝٔ اُؼوث٤خ، أٝ ثٔ٘طوخ اُشوم الأٍٝؾ، ثبُلٍٝ 

كُٝخ الإٓبهاد اُؼوث٤خ أُزؾلح الإثلاػ٢ أُظو١ ٓغ الاهزظبك الإثلاػ٢ ُلٍٝ أفوٟ ٓضَ 

ًَ ٜٓ٘ٔب ٓوارت ٓزولٓخ ػٖ ٓظو ك٢ ًض٤و ٖٓ  أٝ أٌُِٔخ اُؼوث٤خ اَُؼٞك٣خ، ؽ٤ش رؾزَ

ٓوب٤٣ٌ الاهزظبك الإثلاػ٢ ٓضَ ٓئشو أُؼوكخ اُؼب٢ُٔ ٝٓئشو الاثزٌبه اُؼب٢ُٔ، ٖٝٓ صْ 

 .٣ٌٖٔ اٍزؼواع اُلهًٝ أَُزلبكح ٖٓ رِي اُزغبهة

 انحذود انسيبَُخ )فترح انقُبش(: -3

ثلاػ٢ ٖٓ ػبّ ٔئشواد الاهزظبك الإػ٠ِ اُج٤بٗبد أُزٞاكوح ُ خؽضباُج داػزٔل

ٍ٘خ، ٢ٛٝ أهَ  02، ٢ٛٝ ث٤بٗبد UNCTAD، ٝكوبً ُٔٞهغ 0204 ؽز٠ ػبّ  0220

ٍ٘خ. ُٝؼَ ٛنا ٓب اٗؼٌٌ  22ٖٓ اُؾل الأك٠ٗ ُِز٘جئ ثبٍزقلاّ اَُلاٍَ اُي٤٘ٓخ ٝٛٞ 

ػ٠ِ ػلّ ٓؼ٣ٞ٘خ اََُِِخ اُي٤٘ٓخ لإعٔب٢ُ اُظبكهاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ ًٝنُي 

بػبكح رٞط٢ اُجبؽضخ ثٖٝٓ صْ، ٞاهكاد الإثلاػ٤خ أُظو٣خ. اََُِِخ اُي٤٘ٓخ لإعٔب٢ُ اُ

ؼلح ٍ٘ٞاد ٓوجِخ، ؽز٠ رطٍٞ ٓلح ث٤بٗبد ُافزجبه ٗزبئظ اُلهاٍخ اُؾب٤ُخ ثؼل طلٝه 

  ٗزبئظ اُز٘جئ ٖٓ فلاُٜب. اََُِِخ اُي٤٘ٓخ، ٖٝٓ صْ ٣ٌٖٔ الاػزٔبك ػ٠ِ 
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 انًرارع

ٓوًي  –ٓغٌِ اُٞىهاء أُٞإ الاهزظبك،  –( آكبم اهزظبك٣خ ٓؼبطوح 0204، ػٔبك )أثٞ ؿبى١

 .40 – 1، 40، اُؼلك أُؼِٞٓبد ٝكػْ ارقبم اُوواه

( اُزٞعٜبد اُل٤ُٝخ ُزط٣ٞو ٓلّٜٞ اُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٤ٍٝبٍبرٜب 0202، ٗو٤ٖٓ ػجل اُوبكه )آجبث٢

أُغِخ اُؼ٤ِٔخ ٝأصوٛب ػ٠ِ ٓئٍَبد أُؼِٞٓبد ك٢ أُغزٔؼبد اُؼوث٤خ: كهاٍخ رؾ٤ِ٤ِخ. 

هَْ أٌُزجبد ٝاُٞصبئن  –٤ًِخ ا٥كاة  –، عبٓؼخ اُوبٛوح ٌُِٔزجبد ٝاُٞصبئن ٝأُؼِٞٓبد

 .411-401، 1، ع0د، ٓظٝأُؼِٞٓب

( اُظ٘بػبد اُضوبك٤خ ٝالإثلاػ٤خ ك٢ 0204ف٤َِ، ٓوٝٙ ٓؾٔل ػجل أُغ٤ل ٝشب٤ٖٛ، شو٣ق ًبَٓ )

أُغِخ اُؼوث٤خ ُِٔؼِٞٓبر٤خ ٝأٖٓ أٝػبػٜب َٝٓزوجِٜب ك٢ اُووٕ اُؾبك١ ٝاُؼشو٣ٖ.  –ٓظو 

 .11-4، 1، ع0، ٓظأُؼِٞٓبد، أُئٍَخ اُؼوث٤خ ُِزوث٤خ ٝاُؼِّٞ ٝا٥كاة

اُوٞح اُ٘بػٔخ ٝاُظ٘بػبد الإثلاػ٤خ ٝاُضوبك٤خ: أُ٘بؿ اُؼب٢ُٔ ٝكوص  (0204) ٓؼزي هش٤ل،فٞ

 .21-99ٓظو. آكبم اعزٔبػ٤خ، اُؼلك الأٍٝ، 

ٝىاهح اُزقط٤ؾ ٝأُزبثؼخ  – 0222ٓظو  –اٍزوار٤غ٤خ اُز٤ٔ٘خ أَُزلآخ  – 0222هإ٣خ ٓظو 

 ٝالإطلاػ الإكاه١.

اهزظبك٣بد اُظ٘بػبد اُضوبك٤خ ٝالإثلاػ٤خ: ط٘بػخ اُ٘شو ٗٔٞمعًب.  (0200ى٣لإ، أؽٔل ػبكٍ )

 2، أُئٍَخ اُؼوث٤خ ُِزوث٤خ ٝاُؼِّٞ ٝا٥كاةأُغِخ اُؼوث٤خ ُِٔؼِٞٓبر٤خ ٝأٖٓ أُؼِٞٓبد، 

(9 ،)4- 22. 

 ، اُوبٛوح: ٓطجؼخ اٍُٞبّ. اُجؾش اُؼ٢ِٔ(. 0249ػٞاك، ػٔوٝ ٓؾٔل أؽٔل )

أُ٘ظٔخ اُؼب٤ُٔخ ٤ٌُِِٔخ  – 41الإطلاه ههْ  –ِٓقض ػ٢ِٔ ( 0204ٓئشو الاثزٌبه اُؼب٢ُٔ )

 .WIPOاُلٌو٣خ 

ثوٗبٓظ الأْٓ أُزؾلح  –( ٓئٍَخ ٓؾٔل ثٖ هاشل آٍ ٌٓزّٞ ُِٔؼوكخ 0202ٓئشو أُؼوكخ اُؼب٢ُٔ )

 . UNDPالإٗٔبئ٢ 
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